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Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas  

F sil 1 – N  üçün tütünün  
göst rilm sin   diqq t yetirilir? 

Münt z m tütün ç k nl rin t xmin n 90%-i 
tütünç km y  18 ya ad k ba lay r – çox az 
insan buna orta m kt bd n sonra ba lay r1.
Joycelyn Elders 1994-cü ild n ba layaraq ba  
c rrah v zif sind  çal r, “ g r yeniyetm l r 
tütünç km d n uzaq olsalar, onlar n ks riy-
y ti heç vaxt tütünd n istifad  etm y c k.”2

Yeniyetm l rin tütün ç km sin  t sir ed n 
bir neç  amil mövcud olmas na baxmayaraq, 
p rak nd  ticar t yerl rind  tütün m mulat-
lar n n reklam  v  sat n n stimulla d r lma-
s , übh siz ki, bunlardan n h miyy tlisi-
dir. Amerikan n ctimai S hiyy  Jurnal nda 
d rc olunmu  t dqiqat n m lumatlar na gör  
“Dig r d yi n k miyy tl r n z r  al nmaqla, 
p rak nd  ticar t yerl rind  tütün 
marketinqin  h r h ft  v  ya daha tez m ruz 
qalmaq n  vaxtsa siqaret ç km y  ba lamaq 
ehtimal n  50% art r r, bu is  tütünç k n 
valideynl rin v  ya dig r ail  üzvl rinin t siri 
effekti il  dem k olar eynidir”3. 
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Tütün irk tl rinin onlar n m hsullar ndan 
yeniyetm l ri istifad  etm y  h v sl ndirm k 
üsullar ndan biri d  n z r  çarpan m hsul 
vitrinl rinin istifad sidir. Ad t n, kassa aparat  
arxas nda yerl n bel  vitrinl r vizual 
ba l l  maksimalla d rmaq v  m hsulun 
d rhal al nmas na stimulla d rmaq m qs dil  
tütün irk tl ri t r find n yüks k s viyy d  
dizayn edilir4. Onlar z rif reklam növü kimi 
f aliyy t göst r r k siqaretl ri geni  yay lm  
v  arzu olunan kimi tan d r. Onlar effektivdir. 
T dqiqatlar göst rir ki, “ticar t yerl rind  
tütün vitrinl rinin g nc insanlara t sirinin 
tütünç km y  h ssasl q, tütünç km  c hdl ri 
v  siqaret ç km kl  güclü laq si var”5. 

Haz rk  s n d tütün irk tl rinin g ncl rin 
qavray na manipulyasiya etm k v  yeni n sli 
tütünd n as l  etm k c hdl rin  qar  güclü 
qanunvericilik cavab  olan tütün m mulat-
lar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas n  
hat  edir. Göst rilm nin m hdudla d r lmas  

tütün m mulatlar n n görünü  dair sind n 
k narda saxlan lmas n  t l b edir v  bu t l b, 
dig r tütünl  mübariz  t dbirl ri il  birlikd , 
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yeniyetm l ri aqressiv tütün marketinqind n 
mühafiz  ed n yararl  v  effektiv 
müdaxil dir. Tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas  dünyan n 
bir çox yerl rind  u urla t tbiq edilir v  bu i  
sür tl  davam etdirilir. 

Ticar t yerl rind  reklam n artmas  
Ümumi Nizamlama Sazi i 1998-ci ild  
imzaland qdan sonra 46 ölk  t r find n tütün 
s nayesin  qar  ç xar lm  iddia q rarlar na 
sas n tütün irk tl ri reklam lövh l rind  öz 

m hsullar n n reklam n n dayand r lmas na, 
reklam n v  sponsorlu un dig r növl rinin 
m hdudla d r lmas na q rar verdil r.  
Reklam v  sat n 
stimulla d r lmas  
x rcl rini azaltmaq 
v zin , onlar öz 

x rcl rinin 
ks riyy tini ticar t 

yerl rin  yön ltdil r. 
Tütün irk tl rinin 
illik marketinq 
x rcl ri 1998-ci ild ki  
6.9 mln. AB  $-dan 
2006-c  ild  12.8 
mlrd. AB  $-d k artd .  
Bu il t kc  Nyu York tat nda tütün s nayesi 
marketinq  t xmin n yar m milyard dollar 
x rcl mi  (h r bir Nyu York sakinin  22 
AB  $-dan çox olmaqla) v  bunun t xmin n 
90%-i ticar t yerl rin  yön ldilmi dir 
(reklam, qiym t endirimi v  p rak nd  ticar t 
sat c lar n n stimulla d r lmas na)6.

Tütün irk tl rinin ticar t yerl rind  sat n 
stimulla d r lmas  büdc sinin böyük hiss si 
qiym t endiriml rin  x rcl nir, lakin bu 
pullar n xeyli hiss si tütün m mulatlar n n 
görün n yerl rd , xüsusi vitrinl r vasit sil  
yerl dirilm si üçün p rak nd  ticar t 
sat c lar na mükafat olaraq “sat n 
stimulla d r lmas  vasit l ri” kimi x rcl nir. 

Bu v saitl rin al nmas  v zin  sat c lar 
irk tin siqaretl rini v  dig r tütün 

m mulatlar n  mü yy n yerd , bu v  ya dig r 
formada, ad t n, kassan n arxas nda vitrind  
yerl dirilm si öhd liyini q bul ed r k 
müqavil  imzalamal d rlar7.  2008-ci ild  
(m lumatlar mövcud olan sonuncu ild ) tütün 
irk tl ri p rak nd  ticar t sat c lar na sat n 

stimulla d r lmas  vasit si kimi t xmin n 488 
milyon AB  $ öd mi l r8. Tütün 
m mulatlar n n göst rilm si üçün x rcl n n 
külli miqdarda v sait göst rir ki, tütün 
irk tl ri görün n vitrinl r vasit sil  sat n 

artmas na tam mindirl r. Bundan lav , 
m hsullar n göst rilm si üçün p rak nd  

ticar t sat c lar na 
v sait öd m l ri fakt  
(1999-cu ilin 
sor usuna9 sas n h r 
ay t xmin n 200 $) 
t xmin edir ki, 
vitrinl rin ölçül ri 
istehlakç n n t l bat  
il  t nziml nmir: 
Sat c lara pul 
öd nilm si fakt  onu 

göst rir ki, tütün irk tl rinin yerl dirm y  
c hd etdikl ri vitrin v  lövh l rin ölçü v  
xüsusiyy tl ri sat c lar n t bii ist kl rind n 
daha h miyy tlidir.... 

Bu, sat  v  g lirin h cmini n z r  alaraq, h m 
d  vitrin v  lövh l rin, ad t n, p rak nd  
ticat t sat c lar  yerl dirdiyind n daha böyük 
olmas n  t xmin edir10.  

Siqaretl rin birm nal  t hlük li m hsul 
olmas na baxmayaraq, sat c lar dig r 
m hsullarla müqayis d  siqaretl rin 
göst rilm si üçün daha çox stimulla d r l rlar. 
1999-cu ilin t dqiqat  göst rdi ki, kiçik 
p rak nd  sat  ma azalar n n 62.4%-i tütün 
m mulatlar n n yerl dirilm si v  tütün 
vitrinl rin  gör  62.4% kompensasiya ald  

“Tütün irk tl rinin vitrinl ri mövcuddur v  onlar 
bir-birini ötüb keçm y  c hd edirdil r. . . . 

Onlar kassan n arxas nda vitrinl r olan m kan  
l  keçirm y  çal rlar. . . . 

Onlar ist yirl r ki, al c lar siqaretl ri v  
qiym tl ri m hz kassan n arxas nda görsünl r.” 

– Ma aza meneceri
(Feighery 2007)
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halda, q lyanalt  yem kl r v  qazl  sular üçün 
25.7%, piv  v  çax r üçün is  9.1% 
kompensasiya alm lar11.

Vitrinl rin t siri 
H r d f  siqaret sat lan ma azaya daxil 
olduqda g ncl r tütün m mulatlar  
vitrinl rinin t sirin  m ruz qal rlar, bu is  
siqaretl rin lçatan olmas  bar d  onlar n 
dü ünc l rini t hrif edir v  siqaret ç km y  
ba lamalar  ehtimal n  art r r. 

2006-c  ilin t dqiqat  göst rmi dir ki, “h tta 
siqaret reklam  olmad qda bel , ticar t 
yerl rind  siqaret vitrinl rinin mövcudlu u 
t l b l rin siqaretin asan ld  edilm si v  
brendin yadda qalmas  dü ünc l rin  m nfi 
t sir göst rir, h r iki amil is  tütünç km y  
ba lamaq riskini art r r”12.  Yeni Zelandiyada 
(ticar t yerl rind  tütün m mulatlar  
vitrinl rind n ba qa bütün dig r reklamlar 
qada an edilib) apar lm  yeni t dqiqat 
göst rdi ki, “ticar t yerl rind  tütün 
vitrinl rinin t sirin  m ruz qalman n siqaretin 
dad na baxmaq il  laq sini valideynl rin 
siqaret ç km si, evd  siqaretç km  v  
m kt bin S S-i [sosial-iqtisadi status] il  
müqayis  etm k olar”13. 

Ma azalarda vitrinl rin üstünlük t kil etm si 
xüsusil  narahat edir, çünki yeniyetm l r  bu 
reklam daha çox t sir ed c k. Yeniyetm l rin 
3/4-ü h ft d  az  bir d f  ma azaya ba  ç kir 
v  onlar ma azalarda orta hesabla 16 d qiq  
olurlar (böyükl rd n 2 d f  çox)14.  El c  d  
sübutlar var ki, tütün irk tl ri g ncl r 
aras nda m hur olan ma azalar  daha böyük 
vitrinl r üçün h d f  ala bil rl r. 
Kaliforniyada mü yy n tütün brendl rinin 
reklam n n yay lmas n n öyr nilm si 
t dqiqat  a kar etdi ki, “yeniyetm l r aras nda 
m hur olan ma azalarda, dig r yerl rd ki  

marketinq materiallar ndan f rqli olaraq, 
siqaretl r üç d f d n çox göst rilir v  
Marlboro, Camel v  Newport siqaretl ri üçün 
iki d f  çox r fl r mövcuddur”15. Marlboro, 
Camel v  Newport siqaret ç k n g ncl r 
aras nda üç n m hur brendl rdir16. 
Bundan ba qa, tütün m mulatlar n n 
göst rilm si az ç km y  v  ya tütünç km d n 
imtina etm y  çal anlara m nfi t sir göst rir. 
Tütün üzr  apar c  t dqiqatç  v  Avstraliyan n 
X rç ng sah sind  Davran  T dqiqatlar  
M rk zinin direktoru Melani Vakefild yaz r: 
“Siqaret vitrinl ri ç k nl r aras nda m hsulun 
d rhal al nmas n  stimulla d r r. 
Tütünç km d n qaçma a çal anlar n 
t crüb si göst rir ki, siqaret vitrinl ri il  
rastla anda, onlar siqaret alma a 
h v sl nirl r”17.  Y gin ki, bu s b bd n 
haz rda ç k nl r t dqiqat zaman  tütün 
m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas na birm nal  d st k 
verdil r18. 

Bel likl , bütün p rak nd  ticar t yerl rind  
siqaret vitrinl rinin mövcudlu unun g ncl rin 
siqaret ç km y  ba lamas  ehtimal n  art rmas  
sübut olunur. Vitrinl r ictimaiyy tin 
tütünç km  il  ba l  qavray na t sir edir v  
insanlar n, xüsusil  d  g ncl rin 
tütünç km nin çox yay lmas  bar d  
dü ünm y  m cbur edir. Ayr -ayr  f rdl r 
siqaretd n as l  olduqlar na gör , bel  vitrinl r 
siqaretin al nmas n  stimulla d r r v  istehlak  
art r r, bu is  tütünd n imtina etm ni daha da 
ç tinl dirir. Bund n lav , tütün leyhin  
reklam v  x b rdarl qlar n g ncl rin 
tütünç km y  meyilliliyini azaltma a köm k 
ed  bilm sin  baxmayaraq, bunlar ticar t 
yerl rind  olan reklam n t sirin  qar  kifay t 
deyil19.  Bu m lumatlar  n z r  alaraq, 
p rak nd  ticar t yerl rind  tütün 
m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  zaman  çat b. 
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N  üçün tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas  vacibdir 

Tütünd n istifad  qar s  al na bil n sas ölüm s b bidir, il rzind  400000-d n çox 
amerikal n n v  25000-d n çox Nyu York sakininin h yat na son qoyur. 

Tütün normal istehlakç  m hsulu deyil - tütünd n istifad  edildikd , o öldürür. 

Tütünd n as l l q u aql q dövründ  ba lay r - münt z m siqaret ç k nl rin t xmin n 90%-i 
18 ya ad k siqaret ç km y  ba lam d r. 

T dqiqatlar göst rir ki, tütün m mulatlar n n göst rilm si dig r tütün reklamlar  olmadan da  
g ncl rin siqaret ç km y  ba lamas  ehtimal n  art r r. 

Tütün vitrinl ri tütünd n istifad nin  sosial c h td n m qbul (normal) v  m hur olmas  bar d  
g ncl rd  yanl  dü ünc  yarad r. 

Tütün irk tl ri öz m hsullar n n vitrinl rini mümkün d r c d  c lbedici dizayn edir, bu 
vitrinl r  n zar t v  idar  olunmas  hüququnu qazanmaq üçün p rak nd  ticar t sat c lar na pul 
öd yirl r. 

Tütün m mulatlar n n göst rilm si tütünç km d n imtina etm y  v  ya az ç km y  çal an 
insanlar  m hsulun d rhal al nmas na h v sl ndirir. 

Beyn lxalq t crüb  göst rir ki, tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas  g ncl r 
aras nda tütünd n istifad nin azald lmas  üçün effektiv vasit dir. 
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F sil 2 – Beyn lxalq t crüb  

2005-ci ild  Ümumdünya S hiyy  
T kilat n n d st yi il  beyn lxalq s viyy d  
dan qlar apar ld  v  n tic d  t r f ölk l rd n 
tütünl  mübariz y  h rt r fli yana ma  t l b 
ed n Tütün  qar  Mübariz  haqq nda Ç rçiv  
Konvensiyas  (TMÇK) müqavil si imzaland . 
Müqavil  tütün m mulatlar na t l bat n 
azald lmas , o cüml d n vergil r hesab na 
qiym tl rin art r lmas , x b rdarl q etiketl ri, 
ictimai maarifl ndirm  t bbüsl ri, sat n 
stimulla d r lmas n n m hdudla d r lmas  v  
tütünd n imtina proqramlar na yön ldil n 
sistematik t dbirl ri ks etdirir20. 

TMÇK-n n 13-cü Madd si t l b edir ki, “h r 
bir T r f öz konstitusiyas na v  ya 
konstitusiya prinsipl rin  uy un olaraq, tütün 
m mulat n n reklam na, sat n n 
stimulla d r lmas na v  sponsorlu una tam 
qada a qoyur”21.  TMÇK tütün 
m mulatlar n n göst rilm sin  reklam n bir 
növü kimi bax r: 

Tütün m mulatlar n n göst rilm si sat  v  
tütünd n istifad ni stimulla d r r, o cüml d n 
tütünd n istifad nin sosial qaydada q bul 
oluna bil n t s vvürünü yaradaraq v  
tütünd n istifad  ed nl rin t rgitm sini 
ç tinl dir r k m hsulun d rhal al nmas na 
stimulla d ran üsullar ndan biridir. G nc 
insanlar vitrinl rin stimulla d r c  t sirin  
xüsusil  h ssasd rlar. . . . 
T r fl r ticar t yerl rind  tütün 
m mulatlar n n görünü ün  v  ist nil n 
t svirin  tam qada an  t tbiq etm lidirl r22.
Bu müqavil y  168* t r f ölk  (2010-cu ilin 
m lumat d r, hal-haz rda 180 ölk  t r fdir), o 
cüml d n Böyük Britaniya, Kanada, 
Avstraliya, Yaponiya v  Çin qo ulmu dur23.
* S n din Az rbaycan dilind  çap olundu u 2016-c  ild

t r f ölk l rin say  180 (qeyd: S M).

(Baxmayaraq ki, AB  TMÇK-n  imzalay b, 
Senat onu ratifikasiya etm diyin  gör , o, h l  
d  müqavil nin T r fi deyil.) Tütün 
m mulatlar n n göst rilm si qada alar n n 
TMÇK-ya daxil edilm si tütün vitrinl rinin 
t sirinin m hdudla d r lmas na geni  
beyn lxalq d st yi ks etdirir. 

Beyn lxalq s viyy d  q rarlar 
Be  ölk d  tütün m mulatlar n n göst rilm si 
tam qada an edilib: slandiya, Kanada 
(hökum t yox, h r bir yal t t r find n 
qada alar q bul edilib), Tailandda, rlandiyada 
v  Norveçd . Bundan lav , dem k olar ki, 
Avstraliyan n bütün tatlar  v  razil ri tütün 
m mulatlar n n göst rilm sini m hdudla d ran 
qanunlar q bul etdi v  bu qanunlar art q Yeni 
C nub Uelsd  (Avstraliyan n halisi n s x olan 
tat ), Avstraliyan n paytaxt razisind  v  Q rbi 

Avstraliyada t tbiq edilir. ngilt r , Uels, 
otlandiya, imali rlandiya v  Finlyandiya 

tütün m mulatlar n n göst rilm sini 
m hdudla d ran qanunlar q bul etdi, lakin bu 
qanunlar h l  d  t tbiq edilmir. 

lk d f  tütün m mulatlar n n göst rilm si 
slandiya Respublikas n n q bul etdiyi Tütünl  

Mübariz  Qanunu il  2001-ci ild  m hdud-
la d r ld . H min qanuna gör  “Tütün v  
tütünün sat  markalar  ticar t yerl rind  el  
yerl dirilm lidir ki, istehlakç lar üçün 
görünm sin”24. Növb ti bel  qanun Kanadan n 
Saskatçevan yal tind  2002-ci ild  tütün 
m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  üçün q bul edildi. 
Qanunda qeyd olunur ki, “G nc insanlar n 
daxil olmaq hüququ olan prak nd  ticar t 
yerl rind  tütün v  tütün  aid m hsullar n 
göst rilm sin  heç bir p rak nd  sat c ya icaz  
verilmir”25. Kanadan n Rothmans, Benson v  
Hedges tütün irk tl ri qanuna qar  m hk m  
iddias  qald rd lar v  2005-ci ilin yanvar 
ay nda Kanadan n Ali M hk m sinin q rar  il   
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Kanadan n yal tl ri v  razil ri: Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas  

yekdillikl  qüvv d  saxlan lmayanad k 
qanunun icras  müv qq ti dayand r ld 26. 
Ali M hk m nin q rar ndan d rhal sonra 
Manitoba v  Nunavutöz anoloji qanunlar n  
icra etm y  ba lad  v  Kanadan n dig r 
yal tl ri 2005-2009-cu ill r rzind  tütün 

vitrinl rin  qar  öz qanunlar n  q bul etdi.27  

24 sentyabr 2005-ci ild  Tailand öz ticar t 
yerl rind  tütün m mulatlar n n göst rilm -
sin  tam qada a qoydu. Lakin bu qada a 
Tailand n “7-11” adl  n böyük p rak nd  
tütün sat c lar  b k sinin müqavim ti il  
rastla d . Qada a qüvv y  min nd n 
t xmin n 2 ay rzind  “7-11” siqaret 
vitrinl rinin l v edilm sind n imtina etdi, 
lakin sonra etiraz qar s nda t slim oldu.28

 

yal t/ razi Q bul edilm T tbiq olunma ə
ə ə

Avstraliyan n Yeni 
C nub Uels tat  tütün 
m mulatlar n n 
göst rilm sini qada an 
ed n qanunlar q bul 
etdil r. H r iki qanun 
2010-cu ild  qüvv y  
mindi. Q rbi Avstraliya 
tütün vitrinl rini 
m hdudla d ran qanunu 
2010-cu ilin sentyabr n-
da q bul etdi, Vikto-
riya, C nubi Avstraliya, 
Tasmaniya v  imal 

razi analoji qanunlar  
2011 v  ya 2012-ci 
ill rd  t sdiql dil r29.  
 2009-cu ilin iyul ay ndan 

ba layaraq rlandiya tütün reklam n  tam 
qada an edir.30  Onun qanunveri-ciliyi ticar t 
yerl rind  h r hans  reklam , o cüml d n tütün 
vitrinl rini qada an edir. Norvec tütün m mu- 
latlar n n göst rilm sini m hdudla d ran son 
ölk  oldu, onun qanunu 1 yanvar 2010-cu ild  
qüvv y  mindi.31

 

ngilt r , Uels, imali rlandiya, otlandiya v  
Finlyandiyada tütün vitrinl rini qada an ed n 
qanunlar n q bul edilm si göst rir ki, bel  
qanunlar tez zamanda bütün Avropaya 
yay lacaq.32  Ölk l rin tütünün göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  üzr  müsb t t crüb sin  
saslanaraq Yeni Zelandiya kimi dig r ölk l r 

haz rda ox ar qanunlar n q bul olunmas n  
n z rd n keçirirl r .33  Baxmayaraq ki, h r bir 
ölk  unikal hüquq sistemin  malikdir, bu 
sah d  ilk add mlar atan ölk l rd n 
öyr nilm li bir çox m qamlar mövcuddur. 

Saskatçevan  2001 
2002-ci il, d yi iklikl r  gör  2003-cü 

ilin oktyabr ay nda dayand r l b, 2005-
ci ilin yanvar ay nda is b rpa edilib

Manitoba 2002 2005

Nunavut 2004 2005 
Ontario 2005 2008

Eduard ahzad si Adas 2005 2006

Kvebek 2005 2008 
Alberta 2007 2008

Britaniya Kolumbiyas  2007 2008 

Yeni Brunsvik 2007 2009 

      Yeni otlandiya 2006 2007
imal-q rb razil ri 2006 2007

Yukon 2009 2009 
Nyufaundlend v  Labrador 2009 2009 
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Tütün s nayesinin müqavim ti 
Tütün vitrinl rinin m hdudla d r lmas  üzr  
dig r ölk l rin n çox rastla d  m qamlar 
tütün irk tl ri v  p rak nd  tütün sat c lar  
t r find n u ursuz hüquqi ç ki m l r olub. 
Baxmayaraq ki, b zi hüquqi probleml r h l  d  
davam edir, indiy d k tütün s nayesi vitrinl rin 
qada an edilm sin  qar  heç n  ed  bilm yib. 

Yuxar da qeyd olundu u kimi, Kanadan n ilk 
yal ti Saskatçevan tütün m mulatlar n n 

göst rilm sini m hdudla d rd , Rothmans, 
Benson v  Hedges qanuna qar  iddia qald rd  
ki, yal t qanunu federal qanuna ziddir. 
Baxmayaraq ki, apellyasiya m hk m si 
qanunun icras n  müv qq ti dayand rd , 
Kanadan n Ali M hk m sinin yekdil q rar  
qanunun hüquqi ç rçiv d  oldu unu t sdiq 
etdi34.  Ali M hk m  q rara ald  ki, g r 
hökum t h l  tütün vitrinl rin  dair m s l y  
baxmay bsa, bu o dem k deyil ki, yal tl r 
bunu s rb st ed  bilm zl r35.

Dig r yerd  tütün irk tl ri qanunlar n 
qüvv y  minm sini dayand rmaq c hdi il  
iddialar qald rd lar, lakin u ursuz oldu undan 
öz iddialar ndan imtina etdil r. M s l n, 
rlandiyan n tütün vitrinl rinin 

m hdudla d r lmas na qar  P.J. Carroll and 
Company, John Player and Sons Ltd., Gallaher 
(Dublin) Ltd. v  dig r irk tl r iddia 
qald rm lar. Lakin m hk m l r qanunun 
qüvv y  minm sinin dayand r lmas ndan 
imtina etdil r v  m hk m y  bir h ft  qalm  
tütün s nayesi öz iddias n  geri götürdü36. 

Son vaxtlarda Imperial Tobacco, British 
American Tobacco v  Japan Tobacco 
birl r k Birl mi  Krall n vitrinl rin 
qada an edilm si t l bin  qar  iddia etdil r ki, 
bu halda “tütün qaçaqmalç l  t viq edil c k 
v  bunun kiçik biznes  m nfi t siri olacaq”37.
Philip Morris h mçinin Norveçin tütün 
vitrinl rini m hdudla d ran qanununa qar  

iddia ed c yini v  h min qanunun effektiv 
olmad n  b yan etdi. Norveç S hiyy  
dar sin  ba ç l q ed n Bjoern-Inge Larsen 

qeyd etmi dir ki, “ g r Philip Morris 
h qiq t n hiss ets ydi ki, m hdudla d rma 
tütünd n istifad ni azaltmayacaq, onlar bu 
qanun bar d  narahat olmazd lar”38. 

Ma azalar b z n vitrinl rin m hdudla -
d r lmas na qar  ç xaraq isbat edirdil r ki, 
ma azalar n n qanuna uy un modifikasiyas  
onlar n biznesin  son qoya bil r, vitrinl r  
qada alar is  istehlakç lar  qaç rdaraq 
qaçaqmal hesab olunan v  vergiy  c lb 
olunmayan siqaretl r alma a vadar ed r39. 
B zi hallarda bel  p rak nd  sat c lar qruplar  
tütün irk tl ri t r find n ön plana ç kilirdi. 
Tütün  N zar t üzr  Saskatçevan 
Koalisiyas ndan olan Lin Grivs qeyd edir ki: 

Tütün Marketinqin  Cavadeh 
Saskatçevan Komit si m hz qanun 
q bul edilm zd n vv l yarad ld . 
“Kas b” marketl r  aid olmas n  qeyd 
etm l rin  baxmayaraq Komit  yax  
maliyy l dirilir. Komit  sat c larla 
faksla kampaniya keçir r k onlar  
Qanunvericilik Assambleyas n n 
üzvl rin  z ng ed r k qanuna qar  
ç xma a ça rd lar. P rak nd  ticar t 
sat c lar  qanunun q bul edilm sind n 
sonra z r rli n tic l rl  üzl c kl ri 
bar d  yanl  m lumatla t min 
edildil r. Komit nin s dri etiraf ed nd  
ki, t kilat tütün s nayesi koalisiyas n n 
eyni adl  Kanadan n Tütün 
Marketinqin  Cavadeh Koalisiyas n n 
alt-komit sidir, Marketinq Komit si v  
tütün s nayesi aras nda laq l rin 
olmas  übh l ri t sdiql ndi40. 

Proqnozla d r lan “z r rli n tic l r”, o 
cüml d n aradan qald r la bilm z iqtisadi 
ç tinlikl r v   cinay tlkarl n artmas  ba  
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tutmad 41.  Növb ti f sild  qeyd olundu u 
kimi, vitrinl r m hdudla d r lan razil rd  
g ncl r aras nda tütünç km y  ba lama 
azalm d r v  p rak nd  ticar t sat c lar  qanun 
leyhin  ged nl r t r find n deyil n heç bir 

a r n tic l rl  üzl m dil r42.

Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas n n t siri  

slandiyada tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas ndan sonra 
g ncl r aras nda tütünç km  göst ricisi azald . 
Baxmayaraq ki, vitrinl rin m hdudla d r lmas  
effektini eyni zamanda t tbiq edilm y  
ba layan dig r tütünl  mübariz  t dbirl rind n 
ay rmaq mümkün deyil, qanunun 2001-ci ild  
t tbiqn  ba lanmas ndan sonra 10-cu sinif 
agirdl ri aras nda tütün istehlak n n xeyli 

azalmas  mü ahid  edilir. Alkoqol v  dig r 
narkotik madd l r üzr  Avropan n M kt b 
T dqiqat  Layih si (“ESPAD”) 35 Avropa 
ölk sinin 10-cu sinif (16 ya ) agirdl ri 
aras nda sor u keçirmi dir. ESPAD- n seçm si 
böyük oldu undan ( slandiyan n 80-90% 10-cu 
sinif agirdl ri) 1%-d n çox h r hans  
d yi k nlik statistik c h td n z ruridir43. 

ESPAD- n n tic l ri tütün vitrinl rinin 2001-ci 
ild n m hdudla d r lmas na ba lan landan 
sonra tütünç km nin yay lmas n n xeyli 
azalmas n  göst rdi (1999-cu ild  28%-d n 
2007-ci ild  16%-d k).44 Bu da yuxar da qeyd 
edil n elmi t dqiqatlar n n tic l ri il ,o 
cüml d n 2004-cü ilin Henriksen t dqiqat  
(“h r h ft  v  ya daha çox müdd t p rak nd  
tütün marketinqinin t siri tütünç km  
ehtimal n  50% çoxald r”),45 2008-ci ilin 
Wakefield t qdiqat  (“ticar t m nt q l rind  
siqaret vitrinl rinin mövcudlu u, h tta siqaret 

ə ə
ə ə ə ə
ə ə ə ə ə ə ə
ə ə h r iki amil tütünç km

riskini art r r”)46 v  2009-cu ilin Paynter 
t dqiqat  ( ks r hallarda 14-15 ya l  
yeniyetm l r siqaret vitrinl rinin t sirin  
dü ür v  onlarda siqaret ç km k ehtimal  
yüks kdir)47 il  üst-üst  dü ür. El c  d , çox 
guman ki, vitrinl rin m hdudla d r lmas  
yeni n sil u aqlar n tütün vitrinl rininin v  
tütün reklam n n t siri olmadan 
böyüy c yin  gör  g l c kd  d  
yeniyetm l rin tütünç km  s viyy si 
azalmaqda davam ed c k. 

M nb : Alkoqol v  dig r narkotik madd l r üzr  
Avropan n M kt b T dqiqat  Layih si 

http://www.espad.org/keyresult-generator 
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C dv l 8.2: yal tl r üz  haz rda tütünç km nin yay lmas *, 15-19 ya , 1999-2008-ci ill r 

ll r 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Kanada 27.7 25.3 22.5 22.0 18.3 18.4 18.1 14.9 15.2 14.8 
Britaniya 
Kolumbiyas  20.2 18.0 16.8 14.8 13.6 12.8 14.4 12.4 9.0 15.2 
Alberta 26.4 24.4 24.1 19.0 18.1 15.7 18.9 15.2 20.1 16.0 
Saskatçevan 31.4 24.1 27.1 29.0 28.2 24.7 24.9 20.8 22.0 20.0 
Manitoba 29.5 25.4 28.2 23.3 20.3 21.0 20.0 19.7 20.1 17.0 
Ontario 24.8 25.1 18.8 19.2 14.5 16.8 16.0 12.5 13.5 12.8 
Kvebek 35.7 29.6 28.6 32.0 25.5 24.1 22.8 18.3 17.4 16.6 
Yeni Brunsvik 27.4 29.9 24.6 17.6 21.6 17.7 17.9 15.7 16.8 14.2 
Yeni otlandiya 30.1 25.1 26.8 20.2 18.4 20.3 12.9 14.8 13.4 14.4 
E A 28.3 21.5 20.4 19.3 19.5 16.6 12.9 14.1 13.1 13.7 
Nyuf. v  Labrador 29.9 28.4 22.0 22.2 22.0 21.1 19.0 16.2 16.8 14.7 
*Günd  ç k n v  ç km y nl r daxildir   M nb : Kanadan n Tütünd n istifad nin monitorinqi t dqiqat  (CTUMS) 
M nb : CTUMS, 1999-2008  http://www.tobaccoreport.ca/ytu_cs_sp_byprov.html 

Kanadan n tütün vitrinl rinin 
m hdudla d r lmas  qanunu il  ba l  u urlu 
t crüb si slandiyadak  il  eynidir. 
Kanadan n Tütünd n istifad nin monitorinqi 
t dqiqat  h r il keçirilir v  Kanadada bütün 
ya  kateqoriyalar  v  yal tl r üzr  
tütünç km  s viyy sini ara d r r. 
M lumatlardak  meyill r ayd nd r - Kanadada 
g ncl rin tütünç km  göst ricisi azalm d r 
v  vitrin m hdudiyy tl ri daha uzun müdd t 
t tbiq olunan yal tl rd  azalma daha çoxdur 
(Saskatçevan v  Manitoba)48 .  Ümumiyy tl , 
Kanadada 15-17 ya l  u aqlar aras nda 
tütünç km  göst ricisi 2005-ci ild  13.8%-
d n 2008-ci ild  9.7%-d k  azalm d r (30%-
d k azalma)49.

Vitrinl rin m hdudla d r lmas na qar  ç x  
ed n qruplar deyirdil r ki, qanunlar, xüsusil  
d  kiçik ma azalarda, xeyli iqtisadi ç tinlikl r 
tör d c k. Bu proqnoz realla mad . Yeni 
Zelandiya Tibb Assosiasiyas n n jurnal nda 
d rc olunan yeni m qal  Kanada t crüb sini 
ümumil dirdi: 

Kanadada sat c lar g lirl rin azalmas n  
dü ünürdül r. Lakin t crüb  göst rir ki, 
vitrinl rin m hdudla d r lmas  n tic sind  
yaranan h r hans  ilkin maliyy  t sirl ri, h tta 
siqaret sat ndan as l  olan kiçik ma azalarda 
cuzi idi. Tütün irk tl rinin p rak nd  ticar t 
sat c lar na öd nil n v sait vitrinl rin qada an 
edilm sind n sonra da davam edirdi50….  

H tta Kanadan n ma aza s nayesinin 
nümay nd l ri qeyd etmi l r ki, vitrinl rin 
qada an edilm si onlar n üzvl rin  z r r 
g tirm di51.  Bel  n tic  gözl nil n idi, çünki 
vitrinl rin m hdudla d r lmas  il  g ncl rin 
tütünç km  s viyy si azalsa da, haz rda 
ç k nl r siqaret alma a davam ed c kl r. Yeni 
Zelandiya Tibb Assosiasiyas n n jurnal nda 
d rc olunan m qal y  gör  “tütünç km y  
c hdl rd , ba lamada v  ondan as l l qda 
d yi iklikl r bir neç  ild n sonra ayd n olacaq, 
bu zaman sat c larda m hsulun assortimentini 
müxt lif çe idli etm k imkan  olacaq”52.  Dig r 
sözl , tütünç km  s viyy si azald qca, 
p rak nd  ticar t sat c lar  tütünl  ba l  
g lirl rd n as l l qlar n  azaltma a 
çal mal d rlar. 
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Tütün sat lan kiçik ma azalar vitrinl rin 
m hdudla d r lmas  leyhin  olduqlar n  
ma azan n yenid n qurulmas n n baha  
oldu u il  izah edirl r. Bundan ba qa, t crüb  
göst rir ki, bu problem sass zd r. Çox 
hallarda p rak nd  ticar t sat c lar  qanuna 
uy unla d rmaq üçün haz rk  r fl rd  cuzi 
d yi iklikl r edirl r. 

M s l n, Ma azalar Assosiasiyas  rlandiya 
ma azalar n n vitrinl rin m hdudla d r lmas  
bax m ndan nec  d yi dirilm sini öyr nm k 
üçün t dqiqat sifari  etdi. T dqiqat göst rdi 
ki, qanuna uyqun g lm si üçün ma azalar n 
78%-i öz vitrinl rini d yi dirdi, yaln z 22%-i 
yeni vitrinl r qura d rd 53.  P rak nd  sat  
ma azalar n n ks riyy ti az v saitl , p rd  
v  ekranlar n istifad sil  bu d yi iklikl rin 
edilm si imkan nda idi54.

B zi ma azalar bu yeni yerl rd  qida 
m hsullar n n brendl rini yerl dir r k 
c lbedici reklam kimi istifad  etdil r55.
Kanadada vitrin istehsal ed n irk tl r yeni 
qanuna uy unla araq  innovasiyalar t tbiq etdi 
- p rak nd  sat c lara s rfedici qiym tl r  
qeyri- ffaf konteynerl r v  dig r müvafiq 
üsullar  t klif etdil r56.  lav  olaraq, b zi 
Kanada sat c lar  qeyd edirl r ki, tütün 
irk tl ri onlar üçün müvafiq vitrinl r 

qura d rd lar ki, m hsulun sat lmas na stimul 
olsun57.  B zi sat c lar onlar n üz rin  dü n 
lav  x rcl r  gör  ikay t ets l r d , qanuna 

uy unla d rmaya gör  minimal x rcl r bu 
siyas tin üstünlükl ri qar s nda cuzidir: 
u aqlar n tütünl  laq li x st lik v  ölümd n 
mühafiz si58.
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Beyn lxalq s viyy d  tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas   
Bu qanunlar n  edir? 

A a dak lar dig r ölk l rd  tütün vitrinl rinin m hdudla d r lmas  qanunlar na daxil edil n müdd alar n nümun l ridir. Bu 
müdd alar nümun  kimi göst rilir, oldu u kimi istifad  edil n model kimi yox. AB  ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti 

M rk zinin qanun modeli lav  A-da ks olunub. 

1-ci hiss : Ümumi qayda – Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin qada an edilm si 

Nümun : “Tütün m mulatlar  v  ya ç kil n qeyri-tütün m mulatlar  sat lan yerin sahibi min olmal d r ki, hali üçün bu 
m mulatlardan v  ya ç kilm k üçün n z rd  tutulan aksessuarlardan heç biri ticar t yerinin n  daxilind n, n  d  ki xaricind n 
görünmür.” (Yeni C nubi Uels, Avstraliya) 

Nümun : “Tütün v  tütün m mulatlar n n ticar t markalar  ticar t yerl rind  el  yerl dirilm lidir ki, istehlakç  üçün 
görünm sin.” ( slandiya) 

2-ci hiss : Qanunla hat  olunan (v  ya ol mayan) p rak nd  ticar t yerl ri növl rinin mü yy nl dirilm si 

Nümun : “G nc insanlar n daxil olmaq hüququ olan prak nd  ticar t yerl rind  tütün v  tütün  aid m hsullar n göst rilm sin  
heç bir p rak nd  ticar t sat c s na icaz  verilmir.” (Saskatçevan, Kanada) (“G nc insan” 18 ya ad k xs kimi izah edilir.) 

Nümun :  “ g r tütün m mulatlar n n göst rilm si. . . xüsusi tütün ma azas ndad rsa. . . onda xs qanunu pozmur.” 
( otlandiya) (“xüsusi tütün ma azas ” “siqar,  buruna ç kil n tütün, çubuq tütünü v  ç kilm k üçün aksessuarlar” n sat ndan 
g lirin yar s n  ld  ed n v  dig r t l bl r  cavab ver n ma aza kimi izah edilir.) 

3-cü hiss : Ümumi Qaydadan istisnalar – caz  veril n vitrinl r 

Nümun : “ g r vitrin yaln z 18 ya dan yuxar  olan xs üçün n z rd  tutulubsa. . . onda qanun pozulmur.” ( ngilt r ) 

Nümun : “Ticar t yerind  tütün reklam . . . bilavasit  m hsul silsil sinin bir qutusunu [y ni, iç risind  m hsul olan qutu] h min 
ticar t yerind  sat lan qutu formas nda göst rm kl . . . tütün m mulat n n m hsul silsil sini reklam ed  bil r. . . .” (Viktoriya, 
Avstraliya) 

4-cü hiss : stehlakç  mövcud olan m hsullar bar d  haradan bilm lidir 

Nümun : “P rak nd  sat c lar ticar t yerl rind  sat  üçün n z rd  tutulan h r bir m hsulun yaln z sat  qiym tini yerl dir  
bil r.” (Avstraliyan n Paytaxt razisi) (“Sat  qiym ti” yaln z m hsulun ad , qiym ti v  trix-kodu ks olunan 15cm2-d n iri
olmayan etiketl r kimi izah edilir.) 

Nümun : “H r hans  tütün sat lan yerd  xs. . . sat  üçün tütün növl rini v  onlar n qiym tl rini siyah  kimi ni an klind , 
g r bu ni an qanuna ks olunan yerd , formada v  ölçüy  uy un olaraq yerl dirilirs , göst ril  bil r. . . .” (Yeni Brunsvik, 

Kanada) 

5-ci hiss : T dbiq etm  v  c rim l r 

Nümun :  “Yerli s hiyy  icra orqanlar , traf mühit agentliyinin r hb rliyi il  tütün m mulatlar  sat lan yerl r  n zar t etm li v  
öz razisind  bu Qanunun tütünün markalanma, reklam v  sat na aid II B ndinin müdd alar na n zar ti monitorinq 
etm lidirl r.” ( slandiya) 

Nümun : “Tütün m mulatlar n n göst rilm sini qada an ed n qanunun müdd alar n  pozan xsl r t qsirli hesab edilir v  
qanun pozuntusu ilk d f  ba  verdikd  10000 AB  $ m bl ind , iki d f d n çox ba  verdikd  is  100,000-d k AB  $ 
m bl ind  c rim  edilirl r. (Alberta, Kanada) 
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F sil 3 – Mövcud qanunvericilik 
 

H m Nyu York tat n n qanunu, h m d  
federal qanun tütün m mulatlar n  
t nziml yir. Tarix n federal hökum t tütünün 
reklam  v  sat n stimulla d r lmas n  
t nziml yir v  tat n hökum tini bu 
m s l l rin t nziml m sind n k narla d r r. 
Lakin federal qanun  Ail d  Tütünç km nin 
Profilaktikas  v  Tütün  N zar t Akt n n 
(“FSPTCA”) q bul edilm si il  ba l  son 
zamanlar d yi di. Bu yax nlarda q bul 
edilmi  bu qanun tütünün reklam v  sat n n 
stimulla d r lmas n n eynilikl  tat v  federal 
s viyy d  t nziml nm sin  imkan yarad r. 

Federal qanun 

Federal hökum t siqaretl rin reklam v  
sat n n stimulla d r lmas n n 
t nziml nm sin  1965-ci ild n, Konqress 
q bul etdiyi Siqaretl rin Markalanmas  v  
Reklam  üzr  Federal Akt (“FCLAA”) il  
ba lad 59. lkin q bul olundu u kimi, qanun 
siqaret qutular nda x b rdarl qlar n olmas n  
t l b edir v  dövl t v  yerli hakimiyy tl r 
t r find n qutular v  ya reklamlar üçün f rqli 
v  ya lav  x b rdarl qlar n t l b etm sinin 
qar s n  al r60. 1969-cu ild  Konqress 
FCLAA-ya daha güclü x b rdarl qlar n t l b 
olunmas na dair lav l r etdi61. Eyni 
zamanda, Akt n yaz l  d yi il r k daha da 
geni l ndi62. Bu geni  müdd alar siqaret 
reklam  v  sat n stimulla d r lmas n  
t nziml y n qanunu federal s viyy y  
qald raraq dövl t v  yerli qanunlar t r find n 
siqaret reklam  v  sat n n 
stimulla d r lmas na dair t nziml nm ni 
istisna etdi. 

Federal hökum ti tütünün reklam  v  sat n 
stimulla d r lmas n  t nziml y n yegan  
qurum ed n geni  müdd alara baxmayaraq, 

federal hökum t növb ti otuz ild  siqaretl rin 
reklam n  v  sat n n stimulla d r lmas n  
m hdudla d rmaq üçün az t dbirl r gördü ki, 
bu zaman R.J. Reynolds kimi tütün irk tl ri 
g ncl r  qar  aqressiv olan ac nacaql  “Joe 
Camel” kampaniyas  keçirirdi. Federal 
f aliyy tsizlik n tic sind  tatlar 1990-c  
ill rd  tütn s nayesin  qar  m hk m  
iddialar  qald rd lar ki, bu da 1998-ci ild  
Ümumi Nizamlama Sazi i il  n tic l ndi. 
Sazi  gör  böyük tütün irk tl ri g ncl r  
qar  reklam lövh l rini v  birba a reklamlar  
dayand rma a raz la d lar. 

Son vaxtlarad k tütün reklam  v  sat n 
stimulla d r lmas n n tat qanunu il  
t nziml nm si federal qanun s viyy sind  
tam qada an edilmi dir. Konqress 2009-cu 
ild  Ail d  Tütünç km nin Profilaktikas  v  
Tütün  N zar t Akt n  (“FSPTCA”) q bul 
etm kl  istiqam tini d yi di ki, bu da tütün 
m mulatlar n n t nziml nm sini h miyy tli 
d r c d  d yi dirir64. Bu qanun Qida v  
D rmanlara N zar t dar sin  (FDA) tütün 
m mulatlar na n zar t üçün m hdud 
s lahiyy tl r verir65, Ali M hk m  
qabaqcadan q rara alm d r ki, FDA 
Konqressin xüsusi icaz si olmadan t dbir 
gör  bilm z66. FSPTCA, el c  d  daha güclü 
x b rdarl qlar  n z rd  tutdu67 v  b lk  d  
tütün  n zar t üzr  yerli t r fda lar üçün n 
vacibi olan tütün m mulatlar n n reklam  v  
sat n stimulla d r lmas na aid federal 
hat ni d yi di. 

FSPTCA FCLAA-n n müdd alar n , 
düz li l rl  birg , a a dak  kimi d yi dirdi: 

H r hans  siqaretin bu b ndin t l bl rin  
uy un markalanan qutusunun reklam  v  
sat n n stimulla d r lmas na aid tütünç km  
v  sa laml q sasl  t l bl r tat n qanunu i  
t tbiq edil  bilm z. . . . 
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Yuxar da qeyd olunanlara baxmayaraq, 
tat v  ya yerli hakimiyy t tütünç km  

v  sa laml qla ba l  . . . h r hans  
siqaretin reklam  v  ya sat n n 
stimulla d r lmas na dair vaxt, yer v  
üslubu (t rkibini yox) üzr  xüsusi 
qada an ed n v  ya m hdudla d ran 
qanun v  ya aktlar q bul ed  bil r.68

 

Bu d yi dirilmi  müdd a dövl t v  yerli 
hakimiyy tl r  vv ll r t nziml y  
bilm dikl ri m s l l ri h ll etm k imkan  
yaratd : tütün irk tl ri öz m hsullar n  
harada, n  vaxt v  nec  reklam ed  bil rl r.  
FSPTCA t sdiq edil n  q d r bir s ra dövl t 
v  yerli reklam m hdudiyy tl ri m hk m  il  
etibars z hesab edildi, çünki onlar FCLAA-
n n üstün olan müdd alar na zidd g lirdi. 
M s l n, 2001-ci ild  Birl mi  tatlar n Ali 
M hk m si q rara ald  ki, Massaçusets 
tat n n “h r hans  ictimai oyun 

meydançalar n n, ümumi parklar n, ibtidai v  
ya orta m kt bl rin oyun razil rinin”69 300 
metr traf nda tütün reklam n  qada an ed n 
qanunu FCLAA-n n üstün olan müdd as  il  
aradan götürülmü  hesab edilsin70. Lakin 
haz rda FCLAA müdd alar  FSPTCA-da 
olanlara d yi ildiyin  gör  ox ar qanunun 
üstün olmas  guman edilmir. (Lakin F sil 5-d  
müzakir  olundu u kimi, ox ar qanun h l  d  
Birinci Düz li  ç tinlik yaradacaq.) 

Baxmayaraq ki, vitrinl ri m hdudla d ran tat 
v  ya yerli qanunlar FCLAA-n n vv lki 
versiyalar  il  aradan götürülüb, yenid n 
bax lm  müdd alara gör  onlar qüvv d n 
dü m di. Bel  qanunlar tüütn m mulatlar n n 
ticar t yerl rind  sat n n 
stimulla d r lmas n  mümkün ed n “yer” v  
“üslubu” t nziml yir v  onlar üstünlük t kil 
etmir. (Lakin onlar h l  d  Birinci Düz li  
ç tinlik yarad r.) 

Nyu York tat n n qanunu 

Nyu York ctimai S hiyy  Qanunlar n n tütün 
m mulatlar n n sat n  t nziml y n bir çox 
müdd alar  olmas na baxmayaraq, tütün 
m mulatlar n n göst rilm sini t nziml y n 
yaln z bir müdd a mövcuddur. Bu müdd ada 
deyilir ki: 
Tütün m mulatlar  v  ya bitkili siqaretl r 
sat lan, yaxud sat  üçün t klif edil n yerl ri 
idar  ed n heç bir xs tütün m mulatlar n  v  
ya bitkili siqaretl ri ist nil n h r hans  
üslubda satmamal , sat  üçün icaz  
verm m li, t klif etm m li v  ya 
göst rm m lidir. stisna yaln z personal üçün 
n z rd  tutulmu  pi taxta arxas nda v  ya 
qapal  konteynerd  saxlan lan m mulat v  ya 
siqaretl r üçün n z rd  tutulur. sas rt odur 
ki, bu m hdudiyy t tütün biznesin  
[M c ll d  izah edildiyi kimi] v  18 ya ad k 

xsl rin daxil olmas  qada an edil n yerl r  
aid deyil71. 

Bu müdd a h ddi-bulu a çatmayanlar üçün 
aç q olan p rak nd  ticar t ma azalar nda 
lçatan tütün vitrinl rini qada an edir, lakin 

m hsulun göst rilm sini qada an etmir v  ya 
m hdudla d rm r. slandiya, Kanada, Tailand, 
rlandiya, Norvec v  Avstraliyan n b zi 

yerl rind  oldu u kimi, AB -da h l  d  tütün 
m mulatlar n n göst rilm sini 
m hdudla d ran qanun q bul edilm yib.  

F sil 4 – Q rar nümun si 

AB  ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti 
M rk zinin q rar nümun si ( lav  A) Nyu 
York razisind  yerli hakimiyy tl r 
t r find n istifad  üçün n z rd  tutulmu dur. 
AB -da h l  d  tütün m mulatlar n n 
göst rilm sini m hdudla d ran qanun q bul 
edilm diyind n, bu model, AB  v  Nyu 
Yolkun hüquqi sisteml rinin t l bl ri v  
m hdudiyy tl ri n z r  al nmaqla, ba qa 
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ölk l rin vitrinl rin m hdudla d r lmas  
qanunlar n n b zi elementl ri daxil olmaqla 
haz rlan b. AB  m hk m l ri vitrin 
m hdudiyy ti qanunlar n n ç tinlikl rini nec  
h ll ed c kl ri m lum deyil, lakin bu q rar 
nümun sind  çox d qiqlikl  yaz l b ki, bu 
qanun ticar td  söz azadl  maraqlar n  
qoruyan Birinci Düz li in pozulmamas  
bar d  yurisdiksiyan  güclü arqumentl  t min 
etsin. Bu m s l  növb ti f sild  daha trafl  
müzakir  edilir. 

Ümumi m s l l r 
Hans  dövl t qurumu tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas  qanununu 
q bul ed c k? Hans  dövl t qurumu qanunun 
h yata keçirilm sini t tbiq ed c k? 

Haz rlanma prosesinin ba lan c nda h ll 
olunmal  ilkin m s l l r var. Q rar nümun si 
el  çevik yaz l b ki, ölk  v  ya b l diyy  
( h r v  ya rayon) t r find n q bul edil  
bil r v  ya regional s hiyy  idar si t r find n 
sanitariya qaydalar na daxil edil  bil r. g r 
yerli hakimiyy t v  ya regional s hiyy  idar si 
qanunu q bul edirs , onda regional s hiyy  
idar si icra olunma s lahiyy tl rini öz üz rin  
götür  bil r. Bu daha münasibdir, çünki 
s hiyy  idar si sa laml n 
yax la d r lmas n n t r fdar d r v  çox 
hallarda art q Tütün Tüstüsünd n Azad Hava 
Akt n n v  Yeniyetm l rin Tütünd n 
stifad nin Profilaktikas  Akt n n (ATUPA) 

icras n  t min edir. g r vitrinl rin 
m hdudla d r lmas  q rar  b l diyy  
s viyy sind  q bul edilirs , onda b l diyy  
idar si (m s l n, Kodeksin cras  dar si v  ya 
Lisenziya v  Müf tti lik Xidm tl ri dar si) 
q rar n icra edilm si üçün h r regional 
s hiyy  idar si il  müqavil  ba lasa, çox 
guman ki, icra üz  cavabdeh olacaq. 
Baxmayaraq ki, bel  b l diyy  idar l rinin 
yerli qanunlara riay t edilm nin t minat nda 
böyük t crüb si var, onlar tütün 
m mulatlar n n göst rilm sinin 

m hdudla d r lmas  sas nda duran ictimai 
sa laml q m qs dl rin  s hiyy  idar si kimi 
t r fdar ola bilm zl r. 

Bölm  1: N tic l r 
Q rar nümun sinin birinci hiss si hökum t 
t r find n bel  qanunun q bul olunmas  
s b bl rini aç qlayan “ n tic l r”d n 
ibar tdir. Bu n tic l r xüsusil  vacibdir, 
çünki m hk m l r qanuna yenid n baxaraq 
hökum tin bu cür t dbir  l atmas  üçün 
kifay t q d r saslar  v  d lill ri olmas n  
ara d rmaq üçün n tic l ri n z rd n keçir  
bil r72. N tic l r tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin haz rda n  üçün problem 
oldu una v  n  üçün t klif olunan qanun bu 
m s l y  yön ldilm lidir m s l l rin  n z r 
yetirm lidir. 

B zi m hk m l r, ümumil dirilmi  
ifad l rd n f rqli olaraq, üstünlüyü konkret 
n tic l r , o cüml d n qanunun yerli 
s viyy d  bu problemi nec  h ll ed c yi 
faktlar na verdi73.  N tic l rin b zi r q ml ri 
bo  burax lm d r, lakin onlar yerli 
m lumatlarla doldurula bil r. Bundan lav , 
yerli m lumatlara saslanan v  yerli haliy  
inand r c  olan dig r n tic l ri lav  etm k 
m qs d uy undur. lav  köm kçi 
m lumatlar v  nümun l r, h mçinin q rara 
bax lan hökum t dinl m l rind  t qdim edil  
bil r. Sonra n tic l rd  bu m lumata istinad 
edil  bil r. 

Bölm  2: Anlay lar 
kinci bölm  q rar nümun sind  istifad  

olunan anlay lar  izah edir. Bir neç  bel  
anlay  qeyd etm k laz md r: 

• Ya  mü yy n olunmu  istehlakç lar v
yetkinlik ya : Nyu Yorkun qüvv d  olan
qanunvericiliyi il  tütün m mulatlar n n
yetkinlik ya na (Nyu Yorkun ks r
rayonlar nda 18 ya , Nassau, Suffolk v
Onandaqa rayonlar nda 19 ya )
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çatmayanlara sat lmas  qada and r v  g r 
al c  25 ya dan az görünürs , sat c lar 

xsiyy t v siq sini t l b etm lidirl r. 
Q rar nümun si istehlakç ya t qdim 
olunacaq mövcud tütün m mulatlar n n 
siyah s n  (“Tütün siyah s ”) 
mü yy nl dirm k üçün eyni 
standartlardan istifad  edir. Yetkinlik 
ya na çatm  v  25 ya dan az göründüyü 
üçün xsiyy t v siq l ri yoxlan lm  
istehlakç lar “Ya  mü yy n olunmu  
istehlakç lar” kimi qeyd olunur. 

• dar : “ dar ” qanunun icra olunmas na
cavabdeh dövl t qurumudur. Bu qurum
mü yy n edilm lidir v  icraedici
mü ssis nin d st yi v  m kda l n
t min etm k m qs dil  bu dövl t
mü ssis si il  müzakir l r q rar qüvv y
minm mi d n xeyli vv l apar lmal d r.

• Tütün m mulat : Q rar “Tütün
m mulatlar n n” göst rilm sini qada an
edir. Tütün m mulatlar  bütün növ tütün
m mulatlar n  (siqaret, siqar, tüstüsüz
tütün v  s.), el c  d  nikotin t rkibli haz r
m mulatlar  hat  ed n ifad  kimi izah
edilir. Nikotin t rkibli m mulatlara FDA
t r find n  tütünd n imtinaya dair istifad
üçün icaz  verilir (Nikoret saqq z ,
Nikoderm CQ plast rlar  v  s.), “Tütün
m mulat ” anlay na daxil deyil v
göst ril  bil r. Elektron siqaretl r v  ya e-
siqaretl r FDA t r find n tütünd n imtina
m mulatlar  kimi t sdiql nm yibs ,
göst ril  bilm z. “Tütün m mulat ”
anlay , el c  d  tütün m mulatlar n n
qutular n  hat  edir. Bütün bunlar
p rak nd  ticar t sat c lar  t r find n bo
siqaret qutular n n göst rilm m si üçün
hat  edilir.

Bölm  3: Yaln z böyükl r üçün n z rd  
tutulan yerl rin istisna edilm si 
Q rar nümun si p rak nd  ticar t yerl rind  
tütün m mulatlar n n göst rilm sini qada an 
edir, yaln z böyükl r üçün n z rd  tütülan 
yerl r istisna edilir. Bu, qanunun sas 
m qs di olan u aqlar n tütün marketinqind n 
mühafiz si üçün edilir.  

lav  olaraq, böyükl rl  ba l  marketinq 
m hdudiyy tl ri Birinci Düz li in 
ç tinlikl rin  daha h ssas ola bil r. Lakin 
q rar “tütün ma azalar ”n  istisna etmir. 

sas n tütün at  biznesin  yön lmi  
ma azalar özl rini bu q rar n 
müdd alar ndan azad ed  bil r v  bunun 
üçün z man t verm lidirl r ki, onlar n 
biznesi yetkinlik ya na çatmayan xsl r  
(18 v  ya 19) tütün almaq üçün ma azaya 
daxil olma a icaz  vermir. 
Bölm  4: Tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin qada an edilm si 

Bu, q rar nümun sinin sas elementidir. O, 
“h r hans  tütün m mulat n  almam dan 
vv l onun stehlakç  t r find n görünm sin  

imkan ver n h r hans  üslubda ist nil n tütün 
m mulat n n yerl dirilm sini” qada an edir. 
Tütün m mulatlar n n görünm m sini t min 
ed n mexanizm mü yy n edilm diyind n, 
p rak nd  ticar t sat c lar  öz biznesini daha 
yax  uy unla d rmaq üçün qanuna riay t 
etm kd  s rb st olurlar. Sat c lar tütün 
m mulatlar n  pi taxta alt na, arxa ota a, 
qapal , qeyri- ffaf r fl r  v  ya istehlakç  
gör  bilm y n h r hans  dig r yer  yerl dir  
bil rl r. 
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Bölm  5: Tütün siyah s ndan istifad  
Tütün m mulatlar  göst ril  bilm diyi üçün 
p rak nd  ticar t sat c lar na istehlakç lara 
sat da olan tütün m mulatlar n  v  qiym tl ri 
ks etdir n “Tütün siyah s ”n  göst rm k 

hüququ veril  bil r. Tütün siyah s  yaln z ya  
mü yy n olunmu  istehlakç lara onlar n 
t l bi il  t qdim edil  bil r v  istifad  
edilm dikd  görün n yerd n y d r lmal d r. 
Q rar nümun si Tütün siyah s na daxil edil  
bil c k m lumat növünü m hdudla d rm r. 

Bölm  6 v  7: cra olunma v  c rim l r  
Q rar nümun sind  tütün m mulatlar n n 
göst rilm sin  gör  c rim l r ilk qanun 
pozuntusuna gör  500 AB  $, üç v  daha çox 
pozuntuya gör  2000 AB  $ mü yy n edilib. 
Tütün siyah s n n istifad si il  ba l  qanun 
pozuntular  250 - 1000 AB  $ mü yy n 
edilib. N z r  al nmal d r ki,  tat n qanununa 
gör  sanitariya qaydalar nda c rim l r 500-
d k AB  $ il  m hdudla d r l r. Buna gör  
q rar nümun si regionlar n sanitariya 
qaydalar na daxil edilirs , mümkün olan 
c rim l r m bl i d  d yi dirilm lidir. 

Q rar nümun si h m d  qanuna riay t 
olunmas na n zar t üçün n z rd  tutulub ki, 
bu da hökum t v  ya icma üzvl ri (o 
cüml d n dal tlilik v  icra olunma bar sind  
narahat olan  dig r p rak nd  ticar t 
sat c lar , lakin bunlarla m hdudla mayan) 
t r find n qanuna riay t olunmas na dair 
r smi t dbirl rin apar lmas na icaz  verir. 

lav  olaraq, g r lisenzila d rma sxemi yerl rd  
varsa, tütün vitrinl ri bar d  q rar n pozulmas  
lisenziyan n dayand r lmas  v  ya l v edilm si 
üçün sas ola bil r. 

Bölm  8 v  9: Müdd alar n avtonomlu u v  
qüvv y  minm  tarixi 
Q rar nümun sinin son iki bölm si bir çox 
qanunlara lav  edil n texniki m s l l rdir. 
Birincisi müdd alar n bölünm sin  aiddir ki, 
g r qanunun h r hans  hiss si m hk m  il  

ç xar l rsa, qalan hiss l ri qüvv d  qal r. Bu 
müdd a daxil edilm si üçün vacibdir, çünki 
bu müdd as z m hk m  q rar  il  h tta bir 
müdd an n qüvv d n dü m si potensial 
c h td n bütün qanunu etibars z ed  bil r. 

Son bölm d  göst rilir ki, qanun 
imzaland qdan sonra 180 gün rzind  
(t xmin n 6 ay) qüvv y  min c k. Bu dövr 
p rak nd  tütün sat c lar na yeni qanunun 
t l bl rin  uy unla maq, hökum t  is  
n zar t v  icra t dbirl rini planla d rmaq 
üçün kifay t q d r vaxt verir. 

Q rar nümun si il  ba l  sual v  t klifl r AB  
ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti M rk zinin 

tobacco@nesl.edu elektron poçt ünvan na 
gönd ril  bil r. 

F sil 5 – Potensial hüquqi ç tinlikl r 
Tütün irk tl ri onlar n iqtisadi maraqlar na 
z r r vuran qanuna müqavim t göst rm k 
üçün ard c l olaraq hüquqi probleml rd n 
istifad  etdil r. Tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas n  t tbiq 
etm k ist y n hökum tl r bilm lidirl r ki, 
tütün irk tl ri qanunun qeyri-konstitusional 
oldu unu sübut etm y  çal araq qanuna 
qar  m hk m  iddias  qald ra v  l v 
olunmas n  t l b ed  bil rl r. ddiaç lar n sas 
arqumenti odur ki, qanun AB  
Konstitusiyas n n Birinci Düz li ini pozaraq 
ticar td  söz azadl n  m hdudla d r r. 
ddiaç lar h mçinin sübut etm y  çal rlar ki, 

vitrinl rin m hdudla d r lmas  Siqaretl rin 
Markalanmas  v  Reklam  üzr  Federal Akt 
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t r find n aradan qald r l r, lakin m hk m   
Ail d  Tütünç km nin Profilaktikas  v  
Tütün  N zar t Akt n n (2009) müdd alar n  
n z r  almaqla bu arqumenti y gin ki, q bul 
etm y c k74. 

Birinci Düz li in ç tinlikl ri 
AB  Konstitusiyas n n Birinci Düz li in  
gör  “Konqress söz azadl n  
m hdudla d ran . . . heç bir qanun q bul 
etm m lidir . . . .”75  Birinci Düz li  
t r find n Konqress qar s nda qoyulan 
m hdudiyy tl r, h mçinin dövl t v  yerli icra 
orqanlar na aiddir76.Müvafiq olaraq dövl t v  
ya yerli hakimiyy t t r find n q bul edil n 
ist nil n qanun söz v  ya ifad ni 
m hdudla d r rsa, Birinci Düz li i izah ed n 
müasir hüquq praktikas na uy unla mal d r. 
Bu hüquq praktikas  qanundan eyni d r c d  
qoruyan bütün növ ifad l ri axtar b tapmay b. 
Birinci Düz li  t r find n qorunan 
m s l l rin “m zini” t msil ed n b zi 
ifad l r (tipik misallar: dini v  siyasi 
ifad l r) yüks k d r c d  mühafiz  olunur77. 
Lakin zorak l q v  ya xlaqs zl  t hrik ed n 
dig r ifad l r az v  ya heç bir mühafiz  
alm r78.  Kommersiya ifad l ri bu iki t zad 
aras ndad r: Birinci Düz li  onu qanundan 
mühafiz  edir, lakin bu mühafiz  tam deyil79. 

Kommersiya ifad l ri istehlak mallar na 
t l bat n art r lmas na yön ldil n iqtisadi, o 
cüml d n sat n stimulla d r lmas  v  reklam 
m qs dil  ötürül n m lumatd r80.
stehlakç lara mesaj ötürülm sini 

kommersiya ifad si hesab etm k olar81.  Bel  
ifad nin Birinci Düz li  t r find n mühafiz  
olunma d r c si müzakir  obyektidir. Birinci 
Düz li  t r find n ticar t söz azadl n n 
qorunmas n n hans sa qanunla pozulmas  
müzakir  edildikd  daha çox istifad  edil n 
test M rk zi Xadson adland r lan dörd 
b ndd n ibar t testdir (“Central Hudson 

test”).82  Testin dörd b ndi a a dak lard r: 

• Birinci, ifad nin Birinci Düz li
t r find n h r hans  mühafiz  hüququ
olmas  üçün ifad  “qanuni f aliyy t
aid olmal  v  yanl  olmamal d r.”83

g r ifad  qeyri-qanuni f aliyy t
s b b olursa v  ya yanl  olduqda ifad
Birinci Düz li in mühafiz sini alm r v
m hdudla d r la bil r.

• kinci, hökum t “kommersiya
ifad sinin m hdudla d r lmas  il
h miyy tli maraqlar na nail olmaq

hüququnu müdafi  etm lidir”84

M hk m l r bunlara sürü k n kala
kimi baxmal d rlar, bel  ki, daha
h miyy tli m s l l r ifad l rin daha

geni  m hdudiyy tl rin  haqq
qazand ra bil r: “t nziml yici metod
hökum tin mara na proporsional

kild  olmal d r” v  “mühafiz  h min
qanun xidm t etdiyi h m ifad , h m d
hökum t mara na yön ldil n
kommersiya ifad si üçün
mümkündür”85

 

• Üçüncü b nd t l b edir ki,  “qanun
hökum tin t sdiql nmi  maraqlar n
bilavasit  ir li sürsün” v  n z r  al r ki,
“hökum tin m qs dl ri üçün yaln z
qeyri-effektiv v  ya uzaqdan g l n
d st yi t min ed n qanun dayan ql  ola
bilm z”86

 

• Sonuncu b nd t l b edir ki,
m hdudiyy tl r “hökum t
maraqlar na xidm t etm si üçün
ehtiyac oldu undan çox olmas n”87

Bu b ndi izah ed rk n, Ali
M hk m  yaz r: “Qanunverici
mexanizm xidm t göst ril n maraq
ç rçiv sind  olmal d r. Dövl t onun
maraqlar na t hlük  tör tm y n
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ifad ni idar  ed  bilm z v  ya g r 
ifad l r  dair kiçik m hdudiyy tl r 
onun maraqlar na xidm t ed c ks , 
onda m lumat n qar s n  tam ala 
bilm z”88

 

Bu dörd b ndli Central Hudson testi Reilly 
il  müqayis d  Lorillard-da tütün  n zar t 
qanunlar na dair t tbiq edilmi dir89   Lorillard-
da tütün irk tl ri Massaçusets tat n n Ba  
Prokurorlu unun t tbiq etdiyi bir s ra reklam 
m hdudiyy tl rin  qar  iddia qald rd lar. 
ddia m hdudiyy tl rin FCLAA t r find n 

t tbiq edilm sin  v  Birinci Düz li in 
t l bl rinin pozulmas na saslan rd  (FCLAA 
yaln z siqaret sat n n stimulla d r lmas na 
aiddir, lakin Birinci Düz li  siqar v  tüstüsüz 
tütün reklam n  m hdudla d r r). 

Central Hudson testini t tbiq etm kl , AB -
n Ali M hk m si m kt bl rin v  ya oyun 

meydançalar n n 300 metr traf nda siqar v  
tüstüsüz tütünün küç  reklam na qada a 
qoyan müdd alar  Central Hudson  testinin 
sonuncu b ndin  uy un g lm diyin  gör  
l v etdi. M hk m nin r yin  gör  qanunun 
müdd alar  u aqlar  tütün reklam ndan 
qorunmas  maraqlar na xidm t etm k üçün 
“ehtiyac olduqdan geni dir”, çünki “b zi 
co rafi razil rd  bu müdd alar böyük ya l  
istehlakç lar üçün tüstüsüz tütün v  siqarlar 
bar d  düzgün m lumat n ötürülm sini 
dem k olar ki, tam qada an ed c k” 90

(M s l n, iddiaç  göst rir ki, müdd alar 
Bostonda 87% - 91% h r hans  küç  
reklam n n, o cüml d n p nc r  reklam n n 
qar s n  alacaq.91). M hk m  bel  q rara 
g ldi ki, “co rafi m hdudiyy tin 
eynil dirilmi  geni  hat si v  bir s ra 
m lumat m hdudiyy tl ri 
m qs d müvafiqlik çat mazl qlar n  
nümayi  etdirir.”92

 

Ali M hk m , h mçinin b zi ticar t 
yerl rinin reklam n  qada an ed  bil c k 
müdd alar  l v etdi. Qanun t l b edir ki, 
tütün reklam  m kt b v  ya oyun 
meydanças n n “300 metr traf nda 
yerl n h r hans  p rak nd  ticar t 
mü ssis sind  yerd n 1.5 metrd n az 
m saf d  yerl diril  bilm z”.93  M hk m  
q rara g ldi ki, bu müdd a Central Hudson 
testinin h m 3-cü, h m d  4-cü b ndl rin  
uy un deyil: “Dövl tin m qs di  g ncl r  
yön l n reklam n t sirini 
m hdudla d rmaqla yetkinlik ya na 
çatmayanlar  tütün m mulatlar n n 
istifad sind n qorumaq v  buna dair 
t l bat  azaltmaqdan ibar tdir. 1.5 metr 
qaydas  bu m qs d  xidm t etmir. Heç d  
h r u aq 1.5 metrd n az hündürlüyünd  
deyil v  onlar reklam  traf nda görm k 
imkan na malikdirl r.”94

 

Reilly il  müqayis d  Lorillard-da t klif 
olundu u kimi, m hk m l r tütün 
reklam n  v  sat n stimulla d r lmas n  
m hdudla d ran qanunlar  Central Hudson 
testin  uy unlu u bax m ndan d qiqlikl  
n z rd n keçir c kl r. M s l n, vitrinl ri 
m hdudla d ran qanun q bul etm k ist y n 

h r v  tatlar m hk m y  g l r k qanunun 
bilavasit  hökum t maraqlar na nec  uy un 
g lm si v   “kommersiya ifad l rin  daha 
çox m hdudiyy tl r”in n  üçün hökum t 
maraqlar na uy un g lm m si bar d  
izahlar verm y  haz r olmal d lar95

Central Hudson testinin tütün 
m mulatlar n n göst rilm sini 
m hdudla d ran qanuna dair t tbiqi 
T svir ets k ki, m hk m  Central Hudson 
testini tütün m mulatlar n n göst rilm sini 
m hdudla d ran qanuna aid ed  bil r, bu 
s naq nec  apar lmal d r?96
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Birinci b nd: M hdudla d r lan ifad  
Birinci Düz li in mühafiz si alt nda ola 
bil r? 

M lumdur ki, h r bir ifad  Birinci Düz li  
t r find n mühafiz  edilmir. M s l n, 
zorak l  v  ya xlaqs zl  t hrik ed n 
ifad l r mühafiz  edilmir. Kommersiya 
kontekstind  Ali M hk m  yanl  v  ya alda c  
ifad y  Birinci Düz li in mühafiz sini 
verm kd n imtina etdi.97  vv lki hallar 
n z rd  tuturdu ki, tütün m mulatlar n n 
sat n n stimulla d r lmas  m zin  gör  
aldad c  deyil v  qeyri-qanuni f aliyy ti 
stimulla d rm r (baxmayaraq ki, azya l lara 
tütünün sat lmas  fakt  qeyri-qanunidir).98

Reilly il  müqayis d  Lorillard-da üst-üst  
dü n fikirl ri il  hakim Tomas yaz r ki, tütün 
reklam  aldad c  sur tl r ks etdirm sin  
baxmayaraq, “tütün reklam  tütün 
m mulatlar n n geni  istifad sini t klif etm k 
üçün dig r m hsullar n ticar tini geni l ndirm y  
çal an h r hans  dig r reklamlardan daha 
aldadlc  olmamal d r.”99  Tütünd n istifad  
azya l lar üçün qeyri-qanuni olmas  fakt na 
sas n o, lav  etdi ki, “azya l lar üçün 

qeyri-qanuni f aliyy tl r  dair bütün 
ifad l rin tat t r find n qada an edilm sin  
icaz  ver n qanunun h r hans  son h ddini 
görm k ç tindir.”100

 

kinci b nd: M hdudla maya b ra t 
qazand ra bil c k hökum tin 
h miyy tli d r c d  mara  var? 

Central Hudson testinin ikinci b ndi 
kommersiya ifad l rin  qar  m hdudiyy tl r 
ç xara bil c k h miyy tli d r c d  mara n 
hökum td  olmas n  t l b edir. Dövl t v  
yerli icra orqanlar  öz sakinl rinin sa laml  
v  t hlük sizliyinin mühafiz sind  maraql  
olduqlar n  çoxdan etiraf edibl r, ona gör  
tütünç km nin azald lmas  mara  olduqda 
testin bu b ndi asanl qla qar lan r. Lorillard-

da “ tat n azya l lar  tütünç km d n 
mühafiz  etm k maraqlar n n vacibliyini heç 
k s iddia etm di.”103

 Eynilikl , tütün 
vitrinl rinin m hdudla d r lmas na g ldikd  
dövl t v  ya yerli hakimiyy tl rin g ncl r 
aras nda tütünç km nin azald lmas  mara , 
çox guman ki, dan lmaz olacaq. 

Üçüncü b nd: Qanun hökum tin 
mara n  birba a ön plana ç kir? 

Hakim Tomas n x b rdaredici sözl rin  
baxmayaraq, b zi hüquq ünaslar ehtimal 
etdil r ki, dövl t v  yerli hakimiyy tl r 
tütün sat n n stimulla d r lmas n n aldad c  
olmad n  asanl qla q bul 
etm m lidirl r.101 H qiq t n d , tütünl  
ba l  m hk m  prosesl rind  ara d r lan 
çoxsayl  sübutlar tütün irk tl ri t r find n 
ictimaiyy ti öz m hsullar n n riski bar d  
aldatmaq v  g ncl ri tütün ç km y  
h v sl ndirm k üçün reklam v  sat n 
stimulla d r lmas ndan nec  istifad  
etdikl ri t f rrüat  il  t svir edilir.102 1-ci 
F sild  müzakir  olundu u kimi tütün 
m mulatlar n n yay lmas  v  m hur olmas  
bar d  aldad c  t s vvür yaratmaq üçün 
tütün m mulatlar n n vitrinl ri n az  
qizm n istifad  edilir. Bel likl , bu növ 
sat n stimulla d r lmas  aldad c   v  Birinci 
Düz li d n k narla d r lm  kimi t snif 
edil  bil r. Buna baxmayaraq, çox guman 
ki, tütün m mulatlar  vitrinl rinin 
m hdudla d r lmas n  d st kl y n hakim  
Central Hudson testinin tam t tbiqind n 
sonra bunu ed c k. 

Central Hudson testinin üçüncü b ndini 
t min etm k üçün qanun “dövl tin ir li 
ürdüyü maraqlar  birba a ön plana 

ç km lidir” v    qanuna d st k “kiçik” v  ya 
“n z ri”d n çox olmal d r.104

 “Problem 
f rziy  v  ya hipoteza il  qane olmur;  
kommersiya ifad sin  qoyulan m hdudiyy ti 
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d st kl m y  çal an dövl t qurumu z r rin 
reall n  v  z r rin m hdudla d r lmas  il  
slind  onlar n maddi v ziyy tin 

yax la d raca n  göst rm lidir.”105 Testin bu 
hiss sini qiym tl ndir r k m hk m l r 
t dqiqatlar , hesabatlar , hadis l ri (yerli v  
qeyri-yerli), tarixi d lill ri v  h tta “sa lam 
dü ünc ni” n z rd n keçirdil r.106

 

Dövl tin d lill r yükü tütün vitrinl rinin 
m hdudla d r lmas n n azya l lar aras nda 
tütüç km nin yay lmas n n azalmas na 
effektiv t sir göst rm si sübutlar  il  t min 
edil  bil r (m s l n, 1-ci f sild  t svir edil n 
t dqiqatlar). Bu, qanuna t r f olanlardan 
inand r c  d lill r t qdim etm yi t l b ed c k 
ki, sübutlar n resenziya edil n tibbi jurnallar 
v  AB  Philip Morris-  qar  m hk m  
q rarlar  kimi q r zsiz m nb l rd n t min 
olunmas na s yl r göst rilsin.107  Çoxsayl  
d lill r göst rir ki: 

• Tütünd n istifad  AB -da qar s  al na
bil n apar c  ölüm s b bidir v  ciddi
ictimai s hiyy  problemidir;

• G ncl r tütün m mulatlar n n sat n n
stimulla d r lmas na dair xüsusil
h ssasd rlar;

• Tütün irk tl rinin s n dl rind  qeyd
olundu u kimi, onlar bu h sasl qdan
g ncl r  h d fl nm k üçün istifad
edirl r; v

• Tütün m mulatlar n n göst rilm si
azya l  g ncl ri tütün m mulatlar n
alma a h v sl ndirir, tütünç km
c hdl rini v  ba laman  art r r,
m hsulun d rhal al nmas n
stimulla d r r v  tütünd n istifad ni
norma kimi q l m  verir.

Dördüncü b nd: Qanun qar ya 
qoyulan maraqlara xidm t etm k üçün 
t l b oldu undan art q deyil ki? 

Central Hudson testinin sonuncu b ndi t l b 
edir ki, ifad l rin m hdudla d r lmas  
hökum tin mara  olmas  üçün “t l b 
olundu undan art q olmas n”.108  Küç  
reklam n n m hdudla d r lmas n n qüvv d n 
dü m si bar d  Lorillard-da ç xar lm  Ali 
M hk m nin q rar ndan göründüyü kimi, 
daha çox ifad  m hdudiyy tini t l b ed n 
qanunlar Central Hudson testinin dig r 
t l bl rin  cavab verib-verm m sin  
baxmayaraq, m hk m l rd  l v edilir.  

Hökum tin üz rin  dü n yük döst rir ki, 
hökum tin mara  il  bu mara n ön  
ç kilm si üçün istifad  edil n vasit l r 
aras nda “m ntiqli yana ma” mövcuddur v  
qanunlar ehtiyac olduqdan çox geni  
olmamal  v  ifad l ri çox 
m hdudla d rmamal d r.109

 

M hsulun göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas na dair qanunun dar 
ç rçiv d  haz rlanmas n  göst rm y  köm k 
ed  bil n bir neç  aspekt var. Birincisi, istisna 
edilir ki, tütün m mulatlar n n göst rilm si 
yaln z böyükl r üçün ma azalarda 
mümkündür. kincisi, tütün reklam na ümumi 
m hdudiyy tl r yoxdur; yaln z, qeyd 
olundu u kimi, g ncl r  h miyy tli 
d r c d  t sir göst r n bir növ sat n 
stimulla d r lmas  - tütün m mulatlar n n 
göst rilm si - qada an edilir. Üçüncüsü, 
böyük istehlakç larla tütün irk tl ri aras nda 
kommunikasiya m hdudiyy tl ri çox azd r. 
Yaln z tütün irk tl ri öz istehlakç lar  il  
kommunikasiya etmir, böyük istehlakç lar da 
tütün siyah s ndan tütün m mulatlar  bar d  
düzgün m lumat ala bilirl r. 
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Hökum t h mçinin kommersiya ifad l rin  
daha az m hdudiyy tl rin qoyulmas  il  
hökum tin v zif l rin  çatmaq mümkün 
olmad n  göst rm lidir. Ona gör  d  
keçmi d  apar lan çoxsayl  tütünl  mübariz  
t dbirl rin  baxmayaraq, g ncl rin 
tütünç km  s viyy sini azaltmaq üzr  
hökum tin vacib olan maraqlar n  ön plana 
ç km k üçün lav  s yl rin göst rilm sinin 
vacibliyinin vur ulanmas  z ruridir.110  Tütün 
sat n n stimulla d r lmas  dig r tütünl  
mübariz  t dbirl rini pozdu una v  iqtisadi 
d y rini art rmas na gör  tütün sat n n 
stimulla d r lmas n n t nziml nm si dig r 
tütünl  mübariz  t dbirl rinin vacib 
komponentidir. Bundan lav , t dqiqatlar 
göst rir ki, tütün leyhin  m lumatland r c  
kampaniyalar (Birinci Düz li  m s l l rini 
n z rd  tutmayan) t klikd  kifay t etmir ki, 
g ncl r  yön ldil n tütün  t r f olan 
  mesajlar n z r rli t sirinin qar s  al ns n.111

 

V kill r Central Hudson testinin dördüncü 
b ndi il  m l  g l n h r iki ç tinliy  aid 
qanunun  qanunverici dinl m l rind n v  
“n tic l r”  bölm sind n istifad  etm lidirl r. 
Onlar vur ulamal d rlar ki, (a) tütün 

m mulatlar n n göst rilm sini 
m hdudla d ran qanunlar tütün irk tl rinin 
öz m hsullar n  p rak nd  ma azalarda v  ya 
dig r yerl rd  reklam etm k imkanlar n  
m hdudla d rm r (m hsulun göst rilm sind n 
ba qa) v  (b) bel  qanunlar dig r tütünl  
mübariz  t dbirl rinin vacib v  z ruri 
komponentidir. 

FCLAA-ya veril n üstünlük 
Konstitusiya Madd sinin Üstünlüyü il  ona 
veril n s lahiyy t  saslanaraq, Konqress 
mü yy n mövzunu t nziml m k hüququnu 
özünd  saxlaya bil r v  tat v  yerli 
hakimiyy tl ri bu sah d  t nziml m l rd n 
k narla d ra bil r. 112  Ad t n, tatlar 
t r find n t nziml n n bir m s l  Konqress 
t r find n t nziml nirs  (m s l n, ictimai 
s hiyy ) m hk m l r “Konqressin ayd n v    
m lum m qs di olmad qda, ehtimal ed c k 
ki, tatlar n tarixi polis qüvv l ri Federal
Aktla kanarla d r lmamal d r”, lakin 
Konqressin ayd n b yanat  üstünlüyü 
mü yy n etm k üçün kifay t ed  bil r.113

 

Yuxar da qeyd olundu u kimi, Siqaretl rin 
Markalanmas  v  Reklam  üzr  
Federal Akt (“FCLAA”) üstün 
olan müdd aya malikdir, lakin bu 
yax nlarda FSPTCA t r find n 
müdd aya ayr -ayr  tatlarda tütün 
irk tl rinin öz m hsullar n  

harda, n  vaxt v  nec  reklam 
etm sin  v  sat n  stimulla d ra 
bilm sin  icaz  ver n düz li  
edilmi dir. (Öz rtl rin  gör  
FCLAA yaln z siqaret v  dig r 
tütün m mulatlar n n yerli 
qanunlar na üstün g lir.) 
Lorillard- n Reilly-y  qar  olan 
vv lki m s l l rd ki kimi, 

m hk m l r siqaretl rin reklam  v  
sat n n stimulla d r lmas n  
t nziml y n tat v  yerli qanunlar  
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l v etdi, çünki FCLAA bel  qanunlardan 
üstündür. Lakin Lorillard FSPTCA t sdiq 
olunduqdan vv l h ll edilmi dir v  buna 
gör  d  onun üstünlüyü  art q i l mir. 

FCLAA-n n d yi dirilmi  üstün 
müdd alar n n rhl ri m hk m  
t r find n bax lmad na gör , 
qanunvericilik tat v  yerli 
hakimiyy tl r  tütün reklam  v  sat n 
stimulla d r lmas n n b zi asspektl rin  
dair daha geni  s lahiyy tl r ver  bil r. 
Haz rda tat v  yerli hakimiyy tl r 
siqaretl rin sat n n stimulla d r lmas na 
aid vaxt, yer v  üslubu t nziml y  bil r. 
Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  siqaret reklam n n 
t rkibini t nziml m diyin  v  yaln z 
tütün m mulatlar  reklam n n yer v  
üslubunu t nziml diyin  gör  inand r c  
deyil ki, m hk m  tat v  yerli 
hakimiyy t t r find n q bul edilmi  tütün 
vitrinl rinin m hdudla d r lmas  
qanunlar n  federal qanunla l v etsin. 

F sil 6 – H yata keçirm  v  
t tbiq etm  

Tütün  n zar t siyas ti çox vaxt r qab tli 
maraqlar aras nda g rginlik yarad r v  bu 
s b bd n çox vacibdir ki, tütün  n zar t 
qanunlar n  q bul etm yi planla d ran yerli 
hakimiyy tl rd  bu yerli qanunlar  h yata 
keçirm k v  t tbiq etm k üçün konkret 
strategiya olsun. T sdiql nm  v  t tbiq etm  
prosesi zaman  tütünl  mübariz  t r fda lar  
v  yerli  hakimiyy t nümay nd l ri 
p rak nd  ticar t sat c lar n n qanuni 
maraqlar na h ssas yana mal d rlar, lakin 
sas diqq t vitrinl rin m hdudla d r lmas  

üzr  ictimai s hiyy  m qs dl rin  çatma a 
yön ldilm lidir. 

Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  qanununun q bul 
edilm si 
Nyu Yorkda tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas  qanunlar  
yal t, h r v  ya rayon s viyy sind  q bul 

edil  bil r.114 El c  d  yerli s hiyy  qurumlar  
“ halinin sa laml n  mühafiz  etm k üçün 
z ruri v  laz mi” q rarlar n q bul edilm si 
hüququna malikdirl r. 115 Qanunun q bul 
edilm si prosesi onu t sdiql y n qurumun 
qurulu undan v  yerli hakimiyy tin 
prosedurlar n n xüsusiyy tl rind n as l  
olacaq. 

Hökum tin i tirak s viyy sind n as l  
olmayaraq, ictimai dinl m l r qanunun 
t sdiqind n vv l ba  tutmal d r. Bu is  
ictimaiyy t  t klif edil n qanunla ba l  öz 
r yini bildirm y  imkan ver c k. Bu, h m d  
tütün vitrinl rinin m hdudla d r lmas  
qanununun vacibliyi bar d   tütünl  mübariz  
t r fda lar  üçün t dqiqat v  m lumatlarla 
t min (o cüml d n yerli m lumatlar) etm k 
imkan d r. P rak nd  ticar t sat c lar n n 
ç tinlikl ri n z rd n qaç r lmad  halda, 
t r fda lar n diqq ti sa laml a v  u aqlarda 
as l l q yaradan v  öldürücü m hsulun 
marketinqind n mühafiz  ed n qanunun 
m qs dl rin  yön ldilm lidir. 

ctimai dinl m l r ba  tutdu u v  qanun 
t sdiq oldu u halda qanunun q bul 
edilm si v  t tbiqi aras nda bir müdd t 
(qanunda göst rilmi ) olmal d r. AB  
ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti 

M rk zinin q rar nümun si qanunun 
t sdiql nm si il  onun t tbiqin  
ba lanmas  aras nda 180 gün (t xmin n 6 
ay) müdd t t klif edir.  Bu vaxt ç rçiv si 
p rak nd  ticar t sat c lar na yeni qanunla  
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tan  olma a v  vitrinl r  müvafiq düz li  
etm y  imkan verir, lakin vaxt ç rçiv si 
tütün s nayesinin müqavim tini v  
qanunun qüvv y  minm sind n vv l l v 
olunmas na yön ldil n ç hdl rini 
m hdudla d rmaq üçün q sa olmal d r. 

Sat c lar n maarifl ndirilm si v  t l bl r  
uy un g lm si 

g r qanun region s viyy sind  q bul 
edilirs , regional s hiyy  idar si vitrinl rin 
m hdudla d r lmas n n t tbiq edilm sin  gör  
m suliyy t da mal d r.  g r qanun dig r 
yerli icra orqan  t r find n q bul edilirs , 
yerli s hiyy  qurumu v  ya dig r n zar tedici 
qurum yeni qanunun t tbiq edilm sin  gör  
m suliyy t da mal d r. Bu qurum qanun 
q bul edildikd n d rhal sonra p rak nd  
ticar tçil ri maarifl ndirm y  ba lamal d r. 
Vitrinl rin m hdudla d r lmas  qanunu il  
hat  edil c k p rak nd  ticar t 

obyektl rinin siyah s  lisenziya siyah s ndan 
ld  edil  bil r. Yeni qanun icaz  verdiyi v  

verm diyi m qamlar  hat  ed n kitabçalar 
bütün p rak nd  ticar t sat c lar na 
gönd rilm lidir. Bu kitabça vitrinl rin 
m hdudla d r lmas  s b bl rini sa laml q 
kontekstind  izah etm lidir. P rak nd  
ticar t sat c lar  qanuna uy unla maq 
m qs dil  lav  m lumat almaq üçün 
qanunu t tbiq ed n qurumla laq  
yaratmal d rlar, qanunu t tbiq ed n qurum 
is  suallara cavab verm y  v  sat c lara 
qanuna uy unla maq üçün yard m etm y  
haz r olmal d r.   

Dig r ölk l rin qurumlar n n p rak nd  
ticar t sat c lar na gönd rdiyi m lumat 
nümun l ri il  a a dak  internet 
s hif l rind  tan  ola bil rsiniz: 

• Yeni C nubi Uels (Avstraliya):
http://www.health.nsw.gov.au/resour
ces/publichealth/healthpromotion/tob
acco/pdf/display_factsheet_5_final.p df

• Britaniya Kolumbiyas  (Kanada):
http://www.hls.gov.bc.ca/tobacco/pd
f/RETAIL_Brochure_final_1.04.pdf

• Ontario (Kanada):
http://www.mhp.gov.on.ca/en/smoke-
free/display-ban/DisplayBan-
FAQs.pdf and
http://www.mhp.gov.on.ca/en/smoke-
free/display-ban/CheatSheet-EN.pdf

• rlandiya:
http://www.dohc.ie/publications/tobacc
o_guidance

Bir s ra bel  materiallar lav  B-d  ks 
olunur. 

T tbiq etm  
T tbiq edilm  tarixi yax nla d qca qanunu 
t tbiq ed n qurum qanunun qüvv y  
minm si tarixind n iki h fd d n sonra 
yoxlamalar n ilk dövrünü planla d rma a 
ba lamal d r. 

ki ay rzind  icra orqan n n 
yurisdiksiyas nda olan bütün ma azalar 
yoxlan lmal d r. Yoxlamalar zaman  icra 
orqan  nümay nd si bir neç  b ndd n ibar t 
(m s l n, “tütün m mulatlar  görünür?”, 
“tütün siyah s  pi taxta arxas ndad r?”) 
n zar t v r q sini doldurmal  v  h r bir 
b nd üçün “uy undur” v  ya “uy un deyil” 
qeydl rini aparmal d r. Bu v r q nin bir 
sur ti yoxlamadan sonra sat c da, dig ri is  
idar nin r smi s n di kimi qeydl r üçün 
saxlan lmal d r. 
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g r p rak nd  ticar t sat c s na h r hans  
kateqoriya üzr  “uy un deyil” kimi qeyd 
edilirs , icra orqan  nümay nd si c rim  
yazmal d r. Lakin sat c  t l bl ri yerin  
yetirm y  çal araq onlar  d qiq 
anlamad  halda icra orqan  nümay nd si 
öz mülahiz sin  gör  x b rdarl q verm k 
iqtidar nda olmal d r. g r h r hans  
kateqoriya üzr  “uy un deyil” qeydi edilirs , 
icra orqan  nümay nd si sat c  il  yeni 
qanunun qoydu u t l bl ri müzakir  etm li 
v  v ziyy tin düz ldilm si üçün adekvat 
t dbirl r görm lidir. cra orqan  
nümay nd si h mçinin qanunun t l bl rin  
uy un olmamas na gör  c za t dbirl rini, o 
cüml d n c rim l r v  tütün m mulatlar n  
satmaq hüququndan m hrum edilm ni 
ac qlamal d r. H r hans  kateqoriya üzr  
“uy un deyil” kimi qeyd edil n p rak nd  
ticar t sat c s  iki h ft d n sonra t krar 
yoxlan lmal d r. 

lk n zar t dövrü keçdikd n sonra icra 
orqan  qanuna daim uy unlu u t min etm k 
m qs dil  yerl rd  vaxta r  yoxlamalar  
davam etdirm lidir. Resurslara q na t 
etm k v  lav  x rcl ri azaltmaq m qs dil  
bel  yoxlamalar ATUPA-n n yoxlamalar  
il  birl dirilm lidir. Dig r tütün  n zar t 
t dbirl rind  oldu u kimi, vitrinl ri 
m hdudla d ran qanunlar, y gin, o zaman 
“özünü idar  ed n” olacaq ki, bütün 
p rak nd  ticar tçil rin qanuna 
uy unla mas  üçün ilkin s yl r buna 
z man t yarats n.116

 

Yekun 

Tütün irk tl ri yeni siqaret ç k nl ri c lb 
etm k üçün ümidl rini daha çox vitrin v  
dig r sat n stimulla d r lmas  vasit l rin  
ba lad qlar na gör  tütünl  mübariz  
t r fda lar  v  r smi xsl r sat  yerl rind  
eyni istiqam td  cavab t dbirl ri 
görm lidirl r. Xo b xtlikd n, 2009-cu il ə
Ail d  Tütünç km nin Profilaktikas  v   
Tütün  N zar t Akt  ticar t yerl rind  
tütünün reklam  v  sat n 
stimulla d r lmas n  t nziml m k üçün yerli 
hakimiyy tl r  yeni hüquqlar verdi.  

Tütün m mulatlar n n göst rilm sinin 
m hdudla d r lmas  g ncl ri tütün 
as l l ndan mühafiz  etm k üçün yerli 
hakimiyy tl r  yeni  s lahiyy t ver n  
perspektivli üsuldur. Bu hesabatda ks 
olundu u kimi tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin m hdudla d r lmas  dünya 
ölk l rind  u urla t tbiq edilir v   g ncl rin 
tütünd n istifad sini u urla azaldan v  
mill timizin sas qar s  al na bil n ölüm 
s b bind n qurtulmas na köm k ed n bel  
siyas t bar t  artan sübutlar bazas  var. 
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Qeyd olunan Nyu Yorkun Q rar Nümun si tütün m mulatlar n n göst rilm sini  
m hdudla d r r (Aprel, 2012-ci il)

NYU YORKUN Q RAR NÜMUN S  AZYA LILARIN G R  
QADA AN ED LM Y N OBYEKTL RD  TÜTÜN 
M MULATLARININ GÖST R LM S N  
M HDUDLA DIRIR

Bölm  1: N tic l r 

[ h rin] [Ümumi uras ] bununla mü yy n edir v  bildirir ki:  

Tütünd n istifad  AB -da qar s  al na bil n ölümün sas s b bidir v  
h r il AB -da 400000 insan n ölümün  g tirib ç xar r; 

[ h rd ] XXX-d n çox yuxar  sinif agirdi v  XXX böyük haz rda 
siqaret ç kirl r v  tütünç km  h r il [ h rd ] t xmin n XXX 
böyüyün ölümü il  n tic l nir; 

Tütün irk tl ri as l l q yaradan v  t hlük li olan, x rç ng, ür k v  
dig r ciddi x st likl r yaradan m hsullar sat r; 

[ h rin] siqaret v  dig r tütün m mulatlar ndan istifad  ed n bütün 
ya da insanlar n say n n azald lmas nda mara  yüks kdir, el c  d  
yeniyetm l ri tütün as l l ndan, tütünd n yaranan x st lik v  
vaxt ndan vv l ölümd n mühafiz  etm y  xüsusi mara  var; 

Tütün m mulatlar ndan istifad  ed n Amerikal lar n böyük ks riyy ti 
bunlardan yeniyetm  dövründ  istifad  etm y  ba lay r v  18 ya a 
çatanad k art q bu m hsullardan as l  olur; 

Tütün m mulatlar n n göst rilm si azya l larda tütünd n istifad  
bar d  lveri li dü ünc  yaratma a, tütünç km nin yay lmas n n 
h dd n art q i irdilm sin  v  tütün m mulatlar n n qeyri-qanuni 
ticar tind  i tirak etm sin  g tirib ç xar r; 

Tütün m mulatlar n n göst rilm si ayr -ayr  insanlar n v  
yeniyetm l rin q rara g lm sind , xüsusil  d , tütün ç km y  
ba lamas nda apar c  rol oynay r; 

ÜST p rak nd  ticar t yerl rind  tütünün göst rilm si qada alar n  
tütünç km nin n effektiv azald lmas  üsulu kimi d st kl di; 

Qanun kim t r find n 
q bul edil c k: h rl rd n 
ba qa, yal t v  yal t 
s hiyy  idar l rinin tütün 
m mulatlar n n 
göst rilm sini qada an 
etm y  hüquqi s lahiyy tl ri 
ola bil r. 

yal t s hiyy  idar l ri bel  
qaydan  yal tin sanitariya 
qaydalar na lav  etm kl  
q bul ed  bil rl r. Lakin bu 
nümun  m qs d  bir q d r 
uy unla d r lmal d r. Bu 
m s l ni lav  müzakir  
etm k üçün AB  ctimai 
S hiyy  v  Tütün Siyas ti 
M rk zin  müraci t 
etm yiniz xahi  olunur. 

Lokal n tic l ri lav  
etm k: cmalar n tic l r  
daha lokal faktlar lav  ed  
bil r v  icmalar üçün 
inand r c  olan dig r 
n tic l r lav  ed  bil rl r. 
H m d  uran n ümumi 
dinl m l rind  yaz lar  
d st kl yici materiallarla 
gücl ndirm k vacibdir. Bu 
materiallara n tic l rd  
istinad etm k olar. 
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T dqiqatlar göst rir ki, tütün vitrinl rinin qada an edilm si 
tütünd n as l  olan yeniyetm l rin say n n azalmas  il  
n tic l n c k v  insanlar n tütünd n imtina c hdl rin  köm k 
ed c k; 
Tütün irk tl ri m hsulun sat nda tütün vitrinl rinin vacibliyini 
t sdiql yir v  buna gör  tütün sat c lar na yani vitrinl rin 
yerl dirilm si üçün öd ni  edirl r; 

Tütünd  istifad nin m hdudla d r lmas  üzr  h r v  dövl tin 
s yl rind n vv l h l  ki, effekti var, yeniyetm l rin 
tütünç km sinin azald lmas na yön ldil n davaml  s yl r  ehtiyac 
istisna edilmir; X st likl r  N zar t M rk zl ri t sdiq edir ki, 
h rt r fli, çox ah li yana ma g ncl r aras nda tütünd n istifad  
probleml rinin adekvat h lli üçün z ruridir; 

Federal üstünlüy  gör  Ail d  Tütünç km nin Profilaktikas  v  
Tütün  N zar t Akt n n 2009-cu ild  qüvv y  minm sind n vv l 
tütün m mulatlar n n göst rilm sinin m hdudla d r lmas  üçün 
[ h rin] hüquqi s lahiyy ti yox idi; 

Tütün vitrinl rinin qar s n n al nmas  tütün ç k n yeniyetm l rin 
say n  azaldacaq v  eyni zamanda  böyük istehlakç lara m hsul 
bar d  m lumat n çatd r lmas  v  dig r reklamla t min etm si üçün 
tütün irk tl rin  bir çox yollar göst r c k; 

[Ümumi ura] böyük istehlakç lara tütün m mulatlar n n sat n  
qada an etm m kl  yeniyetm l rin tütünç km sini v  ictimai 
s hiyy  probleml rini azaltmaq ist yir; 

Bu qanunun m qs di u aqlar üçün aç q olan p rak nd  ticar t 
obyektl rind  tütün vitrinl rini m hdudla d rmaqla öz 
v t nda lar n n, xüsusil  d  u aqlar n sa laml n n mühafiz sind  
hökum tin maraqlar n  daha da gücl ndirm kdir; v  

Bu t dbir ifad  hallar n  ehtiyac olduqdan art q m hdudla d rm r v  
öz qanuni böyük istehlakç lar na aldad c  olmayan m lumatla 
müraci t etm k üçün m ntiq  uy un v  adekvat üsullar  tütün 
irk tl rinin ixtiyar na verir. 

Central Hudson/ 
Kommersiya fad si Testi: 
N tic l ri haz rlayark n 
Central Hudson amill rini 
n z r  al n. A a dak lar  
ks etdir n n tic l rd n 

istifad  edin: (a) hökum tin 
tütün m mulatlar n n 
göst rilm sinin qadağan 
edilm sind  güclü mara  
var v  (b) qanun hökum tin 
mara n  birba a ir li sürür. 
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Bölm  2: Anlay lar 

Bu F sild  istifad  olunan a a dak  terminl r n m nas : 

(A) YALNIZ BÖYÜKL R ÜÇÜN OBYEKT yetkinlik ya na 
çatmam  heç bir xsin daxil ola bilm m sin  i çi t r find n z man t 
veril n v  ya dü ünm y  sas  olan (m s l n, 25 ya dan az görün n 
ist nil n xsin yoxlan lmas  il ) obyekt dem kdir. 

(B) YA I MÜ YY N ED LM  STEHLAKÇI xsin Yetkinlik 
Ya nda olmas  bar d  qeydl r olan, dövl t orqan  v  ya t hsil 
mü ssis si t r find n veril n sürücülük v siq sini v  ya dig r killi 

xsiyy t v siq sini t qdim ed n h r hans  xs dem kdir. Bel  
mü yy nl dirm  az  25 ya l  görün n xs üçün t l b 
olunmamal d r, lakin bu rtl  ki, bel  görünü  h r hans  m hk m  
istintaq  zaman  haz rk  F silin pozulmas n  israr ed n müdafi ni 
t kil etm m lidir. Nyu Yorkun ctimai S hiyy  Qanununun 1399-cu 
madd sin  sas n xsin mü yy nl dirilm sini u urla keçir n v  Tütün 
Siyah s  v  ya Tütün M mulat n  h min fiziki xs  yöxlamadan 
as l  olaraq t qdim ed n p rak nd  tütün sat c s  bu F slin 
pozulmas na gör  t sdiqedici mühafiz  il  t min edilm lidir. 

(C) YETK NL K YA I ayr -ayr  xsl r t r find n tütün 
m mulatlar n  almaq hüququnu ver n minimal ya  dem kdir. 

(D) DAR  [XXX-n n dar si dem kdir]. 

(E) XS h r hans  fiziki xs, irk t, korporasiya, firma, 
t r fda l q, biznes, t kilat v  ya dig r hüquqi obyekt dem kdir. 

(F) TÜTÜN S YAHISI p rak nd  tütün sat c s  t r find n sat  
üçün t klif edil n tütün m mulatlar n n siyah s  v  qiym tl ri olan 
buklet, kitabça v  ya v r q . Tütün Siyah s  Tütün M mulatlar n n 

kill rini v  reklam n  ks etdir  bil r. 

(G) TÜTÜN M MULATI qabla d r lm  v  ya qabla d r lmam  
tütün v  ya nikotin t rkibli, o cüml d n (lakin bununla 
m hdudla mayan) siqaret, siqar, t nb ki tütünü, iyl m k, çeyn m k 
üçün tütün, sürtül n tütün, bidi, snyus, riy n tütün m mulatlar  v  
elektron siqaret kartricl ri kimi h r hans  istehsal edilmi  m hsul; 
tütün v  ya nikotin t rkibli h r hans  madd nin olmas n  göst r n h r 
hans  qutu; v  ya tütün v  ya nikotin m hsulunun, o cüml d n (lakin 
bununla m hdudla mayan) çubuqlar, q lyanlar, siqaret v  ya siqar 

Yaln z Böyükl r Üçün 
Obyektl r: Bu q rar 
nümun si yaln z böyükl r 
üçün obyektl ri (bax Bölm  
3) istisna edir. N z r  al n
ki, tütün ma azalar  üçün 
heç bir ayr ca istisna 
yoxdur. Tütün m mulatlar n  
nümayi  etdirm k üçün tütün 
ma azalar  azya l lar n ora 
daxil olmas n  qada an 
etm lidirl r. 
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ka zlar  v  elektron siqaretl rin ç kilm si v  ya n f s al nmas  
m qs dil  istifad  edil n h r hans  obyekt dem kdir. Lakin “Tütün 
M mulat ”na AB - n Qida v  D rmanlar dar si t r find n t sdiq 
edilmi  h r hans  m hsul onun s lahiyy tl rin  gör  tütünd n imtina 
m hsulu kimi v  ya dig r tibb m qs dl ri üçün v   yaln z bu t sdiq 
edilmi  m qs d üçün sat lan d rman v  qur u daxil deyil. 

(H) P RAK ND  TÜTÜN SATICISI h r hans  Tütün M mulat n  
satan v  ya sat  üçün t klif ed n xs v  ya bu xsin i çisi 
dem kdir. 

Bölm  3: Yaln z böyükl r üçün mü ssis l r 

Bu F slin 4-7-ci Bölm l ri Yaln z böyükl r üçün mü ssis l r  aid 
edilmir. 

Bölm  4: Tütün m mulatlar n n göst rilm si qada alar  

(A) P rak nd  Tütün Sat c s  h r hans  Tütün M mulat n   
al nmazdan vv l istehlakç  t r find n görülm sin  imkan verm m k 
üçün h r hans  Tütün M mulat n  göst rm m li v  ya buna icaz  
verm m lidir. 4(B) Yar mbölm d  n z rd  tutulmu  hallar istisna 
olmaqla, bu Bölm  pozulmur, g r: 

(1) Ya  Mü yy n Edilmi  stehlakç  t r find n birba a t l b 
edildikd , bel  istehlakç  al nmazdan vv l Tütün 
M mulat n n keyfiyy tini v  vaxt  ötmü  olmamas n  
yoxlamaq üçün m hsulu lin  götürür; v  ya  

(2) ehtiyatlar n doldurulmas , Tütün M mulatlar n n 
obyektin daxilin  v  ya xaricin  sat  v  ya da nmas  
zaman  Tütün m mulatlar  müv qq ti görünür. 

(B) P rak nd  tütün sat c s  Yar mbölm  4(A)(1) v  ya Yar mbölm  
4(A)(2)-d  qeyd olunmu  m qs dl r  gör  ehtiyac olduqdan art q h r 
hans  Tütün M mulat n  göst rm m li v  ya buna icaz  verm m lidir. 

Bölm  5: Tütün Siyah s ndan istifad  

(A) P rak nd  Tütün Sat c s  isteh akç  gördüyü v  ya P rak nd  
Tütün Sat c s n n köm yi olmadan lçatan oldu u yerd  Tütün 
Siyah s n  saxlamamal d r. 

(B) P rak nd  Tütün Sat c s  Ya  Mü yy n Edilmi  stehlakç  
olmayan dig r xsl r  h r hans  Tütün Siyah s n  göst rm m lidir. 

stisnalar: Ticar t zaman  
tütün m mulatlar n n q sa 
vaxta l  götürm y  icaz  
ver n az sayda istisnalar var. 
Lakin p rak nd  tütün 
sat c lar  ehtiyac olduqdan 
art q tütün m mulatlar n  
göst r  bilm zl r. 

Tütün Siyah s : Sat c lar Tütün 
Siyah s n n t rkibini s rb st 
t nziml y  bil rl r (federal 
qanunla t l b edil n 
x b rdarl qlar t min edil n  
q d r). Siyah  tütün 
m mulatlar n  almaq ist y n 
yaln z ya  çatan istehlakç ya 
t qdim edil  bil r .
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stehlakç  Tütün Siyah s na baxd qdan sonra P rak nd  Tütün 
Sat c s  d rhal Tütün Siyah s n  saxland  yer  qaytarmal d r. 

(C) Tütün Siyah s na lav  edilmi  ist nil n tütün reklam  
v  ya sat n n stimulla d r lmas  federal qanun v  ya qaydaya 
müvafiq olaraq h r hans  x b rdarl qla markalanmal d r. 
Bölm  6: T tbiq etm  

(A) dar  v  ya onun s lahiyy tli nümay nd si bu F slin 
müdd alar n  t tbiq etm lidir. dar  bu F slin icras na min olmaq 
üçün vaxta r  yoxlamalar keçirm lidir. 

(B) st nil n v t nda  bu Madd y  aid ikay ti qeydiyyatdan 
keçirm k ist yirs , bunu dar  il  birg  etm lidir. 

(C) Bu F slin müdd alar  il  n z rd  tutulmu  hüquqi müdafi  
vasit l rin  lav  olaraq P rak nd  Tütün Sat c s  t r find n bu 
F slin müdd alar n n icras ndan imtina etm  s b bind n z r r 
ç k n dar  v  ya dig r xs bu F slin müdd alar na riay t 
edilm si v  g l c kd  pozulmas n n qar s n n al nmas  üçün 
qaydan  pozana qar  m hk m  qada alar n  ist y  bil r. 

(D) Bölm  6(C)-y  uy un ist nil n t dbir zaman  dar  v  ya bu 
t dbiri keçir n dig r xs, g r sas t r fdirs , m hk m  v  t dbirin 
keçirilm si x rcl rinin, el c  d  kompensasiyan n ona qaytar lmas na 
hüququ var. 

Bölm  7: C rim l r 

(A) Bu F slin 4-cü Bölm sini ilk d f  pozan h r hans  P rak nd  
Tütün Sat c s  500 AB  $-d k c rim  edilm li, iki il rzind  ikinci 
d f  pozan 1000 AB  $-d k, iki il rzind  üçüncü v  sonrak  h r 
bir qanun pozuntusuna gör  2000 AB  $-d k c rim  edilm lidir. 
Qanun pozuntusu ba  ver n h r bir gün ayr ca v  f rqli pozuntu 
kimi bax lmal d r. 

(B) Bu F slin 5-ci Bölm sini ilk d f  pozan h r hans  P rak nd  
Tütün Sat c s  250 AB  $-d k c rim  edilm li, iki il rzind  ikinci 
d f  pozan 500 AB  $-d k, iki il rzind  üçüncü v  sonrak  h r 
bir qanun pozuntusuna gör  1000 AB  $-d k c rim  edilm lidir. 
Qanun pozuntusu ba  ver n h r bir gün ayr ca v  f rqli pozuntu 
kimi bax lmal d r.  

T tbiq etm : Bu F slin 
t tbiq edilm si h m h r, 
h m d  ictimai n zar tl  
apar l r. 

dar : (1) pul c rim l rini 
t tbiq ed  v  (2) m hk m  
qada alar n  ist y  bil r. 
C rim l r Bölm  8-d  
aç qlan r.  M hk m  
qada alar  kimins  n  is  
etm m sin  q rar verm k 
üçün h r t r find n 
m hk m y  müraci t v  
hakimd n xahi  etm sini 
(burada qanunun pozulmas
 v  qeyri-qanuni f aliyy t) 
n z rd  tutur. 

C rim l r: C rim l r dig r 
yerli qanunlar  ks etdirm k 
üçün uy unla d r la bil r. 
C rim l r bölm si yal tin 
sanitariya qaydalar na daxil 
olmazdan vv l 
d yi dirilm lidir. ( yal t 
sanitariya qaydalar  il  
icaz  veril n c rim l r 500 
AB  $-dan çox olmamal d r.) 
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(C) Bu Bölm  il  mü yy n edilmi  c rim l r  P rak nd  Tütün 
Sat c s  t r find n bu F slin pozulmas  sat c ya verilmi  h r hans  
icaz  v  ya lisenziyan n dayand r lmas  v  ya l v edilm si il  
n tic l n  bil r. 

(D) Bu F sl  aid bütün c rim l r Tütün M mulatlar na aid haz rk  
F slin v  dig r h r qanunlar n n icras n n t min edilm si üçün 
dar y  verilm lidir. 

Bölm  8: Müst qillik 

Bu F slin müdd alar  müst qil elan edilir v  g r bu F slin h r 
hans  bölm si qüvv d n dü mü  hesab edil rs , bu hal haz rk  
F slin qüvv d  olan dig r bölm l rin  aid edilmir. 

Bölm  9: Qüvv y  minm  tarixi 

Bu q rar n qüvv y  minm  tarixi onun imzaland  günd n yüz 
s ks n (180) gün keçdikd n sonra ba  verm lidir. 

Qüvv y  minm  tarixi: 
Qüvv y  minm  tarixi el  
t yin edilm lidir ki, dar  v  
p rak nd  tütün sat c lar n n 
yeni qanuna haz r olmas  
üçün kifay t q d r vaxt  
olsun. Qanunun imzalanmas  
v  qüvv y  minm  tarixi 
aras nda müddət ehtiyac 
olduğundan çox olmamal d r. 

AB  ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti M rk zi 
Yeni ngilt r  qanunvriciliyi | Boston 
http://www.tobaccopolicycenter.org/

Stuart küç 154. 

Boton, MA 02116  

laq : 
Telefon: 617-368-1465 
Faks: 617-368-1368 
tobacco@nesl.edu 

AB  ctimai S hiyy  v  Tütün Siyas ti M rk zi Nyu Yorkun tütünl  mübariz  icmas n n yeni 
resursudur. O, AB - n Nyu York tat n n S hiyy  dar sinin d st yi il  maliyy l dirilir,  Nyu 
Yorkda tütünl  laq li x st l nm  v  ölüm hallar n n azald lmas na yön ldil n strateji 
t bbüsl rin i l nib haz rlanmas  v  d st kl nm si m qs dil  Nyu York tat n n Tütün  
N zar t Proqram  v  t r fda lar  il  çal r. 

Bu kitabda strateji t bbüsl ri d st kl y n t dris materiallar  v  t dqiqatlar n n tic l ri t qdim 
edilir v  ona hüquqi m sl h t kimi yana mamal  v  bax lmamal d r. 



lav  B: Riay t etm  üzr  r hb rlik 
Yeni C nubi Uels (Avstraliya), Britaniya Kolumbiyas  (Kanada), Ontario (Kanada) 
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P RAK ND  SATICININ 
NFORMAS YA BÜLLETEN        5 

P rak nd  ticar t obyektl rind  tütün v  siqaret 
m mulatlar n n göst rilm sinin qada an edilm si 
ctimai Sa laml q (Tütün) Akt n n 9-cu Bölm si tütün m mulatlar n n, tütün olmayan 

ç kil n m mulatlar n v  ç km k üçün aksesuarlar n göst rilm sini qada an edir. 

ri p rak nd  ticar t obyektl ri (50-d n çox i çi) indi uy unla mal d r. 
Kiçik p rak nd  ticar t obyektl ri (50-d n az i çi) 1 iyul 2010-cu il tarix d k 
uy unla mal d r. 

Qanun n  üçün tütün m mulatlar n n göst rilm sini qada an etm k üçün 
d yi ir? 
T dqiqatlar göst rir ki, tütün vitrinl ri c miyy td  siqaretl rin mövcudlu u v  
lçatanl  bar d  u aqlar n dü ünc l rin  t sir ed  bil r, el c  d  tütünd n imtina 

etm k ist y nl r  bunu etm yi ç tinl dir  bil r. 

2008-ci ild  Yeni C nubi Uels hökum tinin ictimai m sl h tl m  prosesi a karlad  
ki, ld  edilmi  yar dan çox materiallar p rak nd  ticar t obyektl rind  tütün 
m mulatlar n n görün n yerd n k narla d r lmas n  d st kl yir. 

Tütün vitrinl rinin qada an edilm si n  dem kdir? 
Yeni C nubi Uelsd  tütün m mulatlar n n, tütün olmayan ç kil n m mulatlar n v  
ç km k üçün aksesuarlar n göst rilm si ma aza v  p rak nd  ticar t obyektl rind , o 
cüml d n xüsusi tütün ma azalar nda v  tütün satan avtomatlarda dayand r lacaq. 

P rak nd  tütün sat c lar  tütün m mulatlar n n, tütün olmayan ç kil n m mulatlar n 
v  ç km k üçün aksesuarlar n obyektin daxilind  v  ya xaricind  olan insanlar n 
görm m sini t min etm lidirl r. 

A a dak  hallarda istisna edilir: 

 g r xs öz tütün v  ya siqaret m mulatlar n  göst rir; v  ya

 tütün v  ya siqaret m mulatlar  istehlakç ya onun t l bi il , o cüml d n al -veri  zaman
göst rilir.

Bu h m d  göst rir ki, p rak nd  sat c lar vaxta r  öz tütün ehtiyatlar n  
doldurmal d rlar v  bu proses zaman  b z n tütün m mulatlar n n, tütün olmayan 
ç kil n m mulatlar n v  ç km k üçün aksesuarlar n görünm si qaç lmazd r. (Bax Tez-
tez veril n suallar n 5-ci s hif sin ). 

Qada a hans  növ ç km k üçün aksesuarlara aiddir? 
Qada a il  hat  edil n ç km k üçün aksesuarlar növü Aktda mü yy n edilir v  
siqaret ka zlar n , çubuqlar , siqaret mü dükl rini, q lyanlar  v  ya ç km k üçün h r 
hans  dig r  l vazimatlar  n z rd  tutur. Kibrit v  al qanlar qada aya aid edilmir v  
ona gör  d  göst ril  bil r.. 
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Bu d yi iklikl r m nim ticar tim  nec  t sir ed  bil r? 
Obyektl rin görün n yerl rind n tütün m mulatlar n n y d r lmas  b zi p rak nd  
tütün sat c lar ndan obyektl rd  d yi iklik edilm sini t l b ed  bil r. Bel  ki, Akt 
onun m rh l li t tbiqin  icaz  ver r k sat c lara planla d rmaq v  laz mi d yi iklik 
etm k üçün vaxt verir. Yuxar da bax   
25 sentyabr 2008-ci il tarix d k (2008-ci ilin ctimai Sa laml q (Tütün) Qanun layih sinin 
q bul edilm si tarixi) 50-d k i çisi olan tütün satan p rak nd  ticar t obyektl ri 1 iyul 
2010-cu il tarix d k qada alara uy unla mal d rlar. 25 sentyabr 2008-ci il tarix d k 50-d n 
çox i çisi olan tütün satan p rak nd  ticar t obyektl ri indi qada alara uy unla mal d rlar. 
Yeni tütün satan p rak nd  ticar t obyektl ri 1 iyul 2009-cu il tarixd n ba layaraq 
qada alara uy unla mal d rlar v  buna gör  onlara lav  uy unla ma vaxt  verilmir.  

P rak nd  sat c lar tütün m mulatlar n n göst rilm si qada alar n n t l bl rin  
uy unlaşmalarına nec  min ola bil rl r? 
Bütün p rak nd  tütün sat c lar  2008-ci ilin ctimai Sa laml q (Tütün) Akt n n tütün 
m mulatlar n n göst rilm si qada alar  bar d  x b rdar olmalar n  t min etm lidirl r. 
Tütün v  siqaret m mulatlar n  satan obyektl rin uy unla d r lmas  üçün bir s ra üsullar 
mövcuddur. Tütün m mulatlar n n göst rilm si qada alar n n sas m zmunu tütün v  
siqaret m mulatlar n n obyektin daxilind  v  ya xaricind  olan insanlar n 
görm m sind dir. 
P rak nd  tütün sat c lar  qanuna riay t etm k üçün öz obyektl rind  qada alar  müvafiq 
olaraq t min etm k m qs dil  hans  t dbir v  rait olaca n  mü yy n etm lidirl r. 
P rak nd  tütün sat c lar na uy unlu u qiym tl ndirm k üçün a a dak  testd n istifad  
etm k tövsiy  edilir: Obyektin daxilind  v  ya xaricind  olan insanlar tütün v  ya 
siqaret m mulatlar n  görürmü? 

Tütün m mulatlar n n göst rilm si qada alar n n t tbiqi bar d  ümumi 
m lumatlar  ld  etm k mümkündür? 
Müxt lif növ ticar t obyektl rind n tütün m mulatlar n n saxlan lmas  üçün f rqli 
konfiqurasiyas  olan yerl r t l b oluna bil r. B zi sat c lardan m hsulun görünm m si üçün 
tütün saxlan lan yerl ri d yi dirm k t l b oluna bil r. Ümumiyy tl , h r hans  halda tütün 
v  ya siqaret m mulatlar n n ticar t saatlar nda, o cüml d n t sadüfi hallarda t sir etm sin  
yol verilmir. (Bax 1-ci s hif d ki istisnalara. Bax t fsilat  olan Tez-tez veril n suallar 
lav sin . kill r yax n vaxtlarda olacaq). 

P rak nd  tütün sat c lar  üçün b zi ümumi m sl h tl r a a da qeyd edilir: 
D yi iklikl r al -veri  zaman  tütün m mulatlar n n t sirin  m ruz qalman  azaltmal d r, ham
üçün görün n bir t r fi aç q böyük tütün saxlan lan qur u çox guman ki, uy un deyil;

 Tütün saxlan lan qur u trafdak lara tütün m mulatlar n  görm y  imkan ver n vaxt rzind  aç q
olmamal d r (Bax istehlakç larla al -veri  bar d  Tez-tez veril n suallara);

 stehlakç  t l b etdiyi hallar istisna olmaqla, tütün m mulatlar  onlar n seçilm sin  köm k m qs dil
istehlakç ya göst rilm m lidir;

 P rak nd  tütün sat c lar  min olmal d rlar ki, obyektd   h r t r fd n görün n qur u istifad  edil n
zaman trafdak lar tütün v  ya ç kil n m mulatlar n t sirin  m ruz qalmayacaqlar (Bax 1-ci s hif d
olan istisnalara. Bax lav  m lumat ver n Tez-tez veril n suallara);

 P rak nd  tütün sat c lar  min olmal d rlar ki, avadanl qla i l y n zaman trafdak lar tütün v  ya
ç kil n m mulatlar n t sirin  m ruz qalmayacaqlar (Bax  1-ci s hif d  olan istisnalara. 
Bax  lav m lumat ver n Tez-tez veril n suallara); v
 P rak nd  tütün sat c lar  trafdak lar üçün tütün m mulatlar n n görünm sin  rait
yaradan nasaz qur ular n t mirsiz qalmas na imkan verm m lidirl r.



P RAK ND  SATICININ NFORMAS YA BÜLLETEN  – P rak nd  ticar t obyektl rind  tütün v  siqaret m mulatlar n n göst rilm sinin 
qada an edilm si

stehlakç lar p rak nd  ticar t obyektind  mövcud olan tütün növl ri v  brendl ri 
bar d  haradan bilm lidirl r? 
P rak nd  tütün sat c lar  tütün m mulatlar  bar d  sas m lumatlar  göst rm k üçün yaln z 
bir üsul (m s l n qiym tl r v  adlar) seç r k a a dak lardan istifad  ed  bil rl r: 

 qiym t etiketl ri; v  ya  ümumi qiym tl r lövh si.

P rak nd  tütün sat c lar  yuxar da qeyd olunan üsullardan h r ikisini YOX, yaln z birini istifad  ed  bil rl r. 
Buna gör  qiym t v  m hsulun ad  göst rilm si üçün istifad  edil n eyni üsul satd qlar  bütün növ m hsullar n 
üz rind  istifad  edilm lidir. 

Tütün v  ç kil n m mulatlar kataloqunun istifad sin  yol verilmir. Tütün m mulatlar n n 
qiym tl rinin nec  göst rilm si bar d  m lumat 2009-cu ilin ctimai Sa laml q (Tütün) 
Qaydalar nda ks olunub. 

Qiym t etiketl rin  dair t l bl r 
g r p rak nd  tütün sat c lar  qiym t etiketl rini seçirl rs , onlar min olmal d rlar ki etiketl r: 

 yaln z iki r ngd n istifad  edir - biri etiket üçün, dig ri qiym t üçün;

 p rak nd  ticar t obyektind  dig r mallar üçün istifad  edil n qiym t etiketl rind n f rqli
olaraq fluoressent r ngl r v  ya daha seçil n üsulla r ngl nm yib;

 heç bir  i qla lav  olaraq i qland r lm r;
 ölçüsü 35 sm2-d n böyük deyil;
 yaz s n n uzunlu u 2 sm-d n çox deyil v  eni 1.5 sm-d n çox deyil;

 m hsul növünün ad ndan, trix-koddan v  ya dig r identifikasiya kodundan, qiym td n v
istehsal edildiyi ölk ni göst r n simvoldan ba qa dig r m lumat ks etdirmir;

 icar t obyektind  h r bir m mulat üçün qiym t v  m mulat n ad n  yaln z bir d f  ks etdirir;
 dig r yaz lar v  yalarla mü aiyy t edilmir; v
 t s vvür v  ya vizual effekt yarada bil c k dig r, olmad  halda natamam görün  bil n

qiym t etiketl ril  birg  istifad  edilmir.

Qiym tl r lövh sin  dair t l bl r 
g r p rak nd  tütün sat c lar  qiym tl r lövh sini seçirl rs , onlar yaln z bir lövh d n v  onun 

a a dak  rtl rin  cavab verdikd  istifad  edirl r: 

 lövh d  m mulat növl rinin adlar  v  qiym tl rind n ba qa dig r m lumat ks olunmur;

 ölçüsü 2000 sm2-d n böyük deyil;

 qara fonda a  h rfl r v  ya a  fonda qara h rfl r olmal d r (lakin eyni zamanda h r iki
variant olmamal d r);

 yaz lar n uzunlu u 2 sm-d n çox deyil v  eni 1.5 sm-d n çox deyil;

 icar t obyektind  h r bir m mulat üçün qiym t v  m mulat n ad n  yaln z bir d f  ks
etdirir;

 dig r yaz lar v  yalarla mü aiyy t edilmir; v

 heç bir  i qla lav  olaraq i qland r lm r.
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P rak nd  ticar t obyektl rind  tütün v  siqaret 
m mulatlar n n göst rilm sinin qada an edilm si 

lav  m lumat
Tütünl  mübariz  islahatlar  bar d  lav  m lumat üçün 
xahi  olunur Yeni C nubi Uelsin Sa laml q internet s hif sin  bax n: www.health.nsw.gov.au 
v  ya Tütünl  ba l  M lumat telefonuna z ng edin: 1800 357 412. 

İngilis dilli olmayan şəxs tütünlə bağlı məlumat telefonundan, Tərcümə Xidməti (TX) vasitəsilə  
(13 14 50) istifadə edə bilər 

Son yenil nm : Mart 2010 il. ISBN 978-1-74187-535-5 (CHA) 100065 



Qanunun t tbiq edilm si

Tütün  N zar t Akt n n

sas faktlar
�

�

�

�

�

lav  m lumat üçün yerli s hiyy  
idar sin  müraci t edin: 

Vankuver Adas  S hiyy  dar si 
250 360-1450 

Vankuver Sahilboyu S hiyy  dar si 
604 675-3800 

Fraser S hiyy  dar si 
604 476-7000 

Daxili S hiyy  dar si 
250 851-7300 

imal S hiyy  dar si 
1 877 617-6777 

V  ya tütün  N zar t internet 
s hif sin  daxil olun: 

www.health.gov.bc.ca/tobacco

Bu kitabçada Britaniya Kolumbiyas n n Tütün  N zar t 
Akt  v  Qaydalar  bar d  ümumi m lumat verilir. 

M lumat hüquqi v  ya dig r ekspert m sl h tini v z 
ed  bilm z.

Bütün Britaniya Kolumbiyal lar n (BK) 
sa laml n yax la d r lmas na d st k 

Tütünün p rak nd   
sat  obyektl rind   
göst rilm si v   
reklam n n 
m hdudla d r lmas  
BK-nin tütün qanunlar n n 
effektivliyi bar d  n yi  
bilm lisiniz.  31 mart, 2008-ci il 



Dem k olar ki, bütün 
yal tl r tütün 

m mulatlar n n ma azalarda 
göst rilm sini v  sat n n 
stimulla d r lmas n  qada an 
edib.

Qaydalar

�

�

Sat  qada alar

Sat  üçün tütün 
m mulatlar n n göst rilm si 

�

�

�

B s siqaret ka z , çubuq v  filtrl r nec ?

Ma azamda hans  tütün 
ni anlar n  yerl dir  bil r m?

Sat  yerl ri ni anlar  

M hsul-qiym t ni anlar  



TÜTÜND N AZAD ONTAR O AKTI 
TÜTÜN V TR NL R N  QADA ALAR  
FEVRAL 2008 L

st diyi m hsulu seçm k üçün al c lara siyah n  göst rin 

lav  m lumat üçün

Yerli s hiyy  idar si il  laq  saxlay n  S hiyy  Nazirliyi t r find n 
Ontarionun Tütünd n Azad 
Qanununun d st kl nm si 
www.ontario.ca/smokefree

 








